
 

TUNNELATAUTUNUT KIELI 
 
Tunnelatautunut kieli on keskeinen osa median ja sosiaalisen median viestintää. Se 
tarkoittaa kielenkäyttöä, jossa pyritään herättämään vahvoja tunteita, kuten vihaa, pelkoa, 
innostusta tai hämmästystä. Tällainen kieli voi esiintyä uutisotsikoissa, mainoksissa, 
poliittisessa viestinnässä ja sosiaalisen median keskusteluissa. Usein se liittyy myös 
manipuloivaan viestintään, jossa tietoa muotoillaan tarkoitushakuisesti vaikuttamaan 
vastaanottajan ajatteluun ja käyttäytymiseen. Toisinaan manipulaatio on poliittisesti 
motivoitunutta, kun halutaan esimerkiksi lietsoa vihaa ihmisiä tai ihmisryhmiä kohtaan. 
 
Sosiaalisen median aikakaudella tunnelatautunut kieli on entistä merkittävämpi ilmiö. 
Algoritmit suosivat sisältöä, joka saa ihmiset reagoimaan voimakkaasti – tykkäämään, 
jakamaan ja kommentoimaan. Tämä kannustaa median tekijöitä ja somevaikuttajia 
käyttämään tunteisiin vetoavaa kieltä, joskus jopa totuuden kustannuksella. Esimerkiksi 
klikkiotsikot ("Et usko, mitä tapahtui seuraavaksi!") ja vastakkainasettelua korostavat viestit 
("Tämä päätös tuhoaa tulevaisuutesi!") ovat yleisiä keinoja, joilla herätetään tunteita ja 
lisätään sisällön näkyvyyttä. 
 
Tunnelatautuneen kielen ymmärtäminen on olennainen osa medialukutaitoa. Kun oppilaat 
oppivat tunnistamaan, miten ja miksi tunteisiin vetoavaa kieltä käytetään, he voivat paremmin 
arvioida viestien luotettavuutta ja suojautua manipuloinnilta. Tämä on erityisen tärkeää 
disinformaation ja valeuutisten aikakaudella, jolloin tunnepohjainen retoriikka voi vaikuttaa 
yleiseen mielipiteeseen ja jopa poliittisiin päätöksiin. 
 
Opetuksessa tunnelatautuneen kielen käsittely voidaan yhdistää käytännön harjoituksiin, 
joissa oppilaat analysoivat media- ja someviestejä, muotoilevat neutraaleja versioita 
latautuneista otsikoista tai harjoittelevat itse tunnepohjaisen viestinnän käyttöä. Tämä auttaa 
heitä ymmärtämään, miten kieli vaikuttaa ajatuksiin ja tunteisiin. 
 
Lopulta tavoitteena on kehittää oppilaiden kriittistä ajattelua: kykyä erottaa tunteisiin 
perustuva vaikuttaminen faktapohjaisesta argumentoinnista. Tämä taito ei ainoastaan auta 
heitä navigoimaan mediaympäristössä, vaan myös ymmärtämään, miten heidän omat 
reaktionsa ja päätöksensä voivat olla tunneperäisen viestinnän vaikutuksen alaisia. 
 

 


