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TIVISTELMA

LYHYT KUVAUS Think Twice -hanke oli kaksivuotinen eurooppalainen

HANKKEESTA aloite, jonka tavoitteena oli torjua verkossa leviavaa dis-
informaatiota vahvistamalla 14-19-vuotiaiden nuorten
osaamista. Hankkeessa yhdistettiin faktantarkistusta
tekevat organisaatiot, mediakasvattajat ja kansalais-
yhteiskunnan kumppanit kehittamaan yhteista, nuori
soon painottuvaa lahestymistapaa.

Ensisijaisena tavoitteena oli antaa diginatiiveille taidot ja tydkalut,
joita tarvitaan verkossa olevan sisallon kriittiseen arviointiin ja vas-
tustuskyvyn kehittamiseen disinformaation leviamista vastaan. Hank-
keen keskeinen tulos oli kattava medialukutaidon tyokalupakki, joka
sisalsi ammattimaisesti tuotettuja videoita ja opetusmateriaaleja, seka
nuorten osallistujien itse luomaa sisaltoa.

KESKEISET TAVOIT-
TEET JA MENETELMAT Hankkeen strategia perustui kolmeen paapilariin:

e Tyodkalupakin kehittaminen

Monikielisen tyokalupakin luominen, joka sisaltaa
ammattimaisesti tuotettuja opetusvideoita ja
tuntisuunnitelmia.

® Yhteison luoma sisalto
Nuorten osallistaminen lyhyiden, vertaisarvioitujen
faktantarkistus- ja opetusvideoiden luomiseen so
siaaliseen mediaan

e Toistuvat palautekierrokset
Establishing structured workshops and “Community

Calls” to continually refine content and methods
based on direct input from young participants.

Taman osallistavan lahestymistavan tavoitteena oli siirtya perinteisesta
ylhaalta alaspain suuntautuvasta koulutuksesta kannustamalla nuoria
toimimaan itse aktiivisina toimijoina ja disinformaation paljastajina.

Yksi hankkeen ja taman raportin keskeisista ajatuksista on: Miten saa-
da Z-sukupolvi ajattelemaan kahdesti? Monet faktantarkistajat ovat
tiivistaneet toimet sanoihin PYSAHDY, HARKITSE, TARKISTA, kun taas
tamo hanke on kannustanut nuoria toimintaan alhaalta ylospain.
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P) KUVITTELE, ETTA NUORI

OTTAISI KESKUSTELUN
J KESTAVAN INFORMAATIO-

\A/ EKOSYSTEEMIN RAKENTAMISESTA

OMIIN KASIINSA.
MITA HAN SANOISI?
MITA VOIMME OPPIA AUTTAMALLA HANTA?

Vaikka tama raportti pohtii tulevaisuutta varten opittuja asioita, se
herattaa myos keskustelua siita, mita lisatoimenpiteita tarvitaan gener-
atiivisen tekoalyn aikakaudella — teknologian, joka on kehittynyt merkit-
tavasti hankkeen suunnittelun ja kaynnistamisen jalkeen.

Vuodesta 2022 Iahtien generatiivinen tekoaly on vahitellen tullut saat-
aville Z-sukupolven mobiililaitteisiin ja kilpailee taten heidan ruutua-
jastaan. Tiedon epajarjestyksen nakokulmasta tama luo ylimaaraisen
haasteen sosiaalisen median alustojen kayttoon, jotka jo vahvistavat
sisaltoa lapinakymattomien algoritmien avulla, erityisesti sisallon ai-
touden osalta. Vaikka generatiivisen tekoalyn vaikutus Z-sukupolveen
vaatii lisatutkimusta, on jo selvaa, etta tulevaisuuden medialukutaidon
lahestymistapoihin on kiireellisesti sisallytettava tekoalyn tuntemus ja
tekoalyn lukutaito —kasitteet, joita on sivuttu EU:n tekoalylaissa, mutta
joista puuttuu edelleen laaja-alainen opetussisalto.

Tata ulottuvuutta ei kasitelty hankkeessa kokonaisuudessaan, mutta
joitakin materiaaleja on aiheen pohjalta kehitetty, ja useita naita taitoja
kasittelevia aloitteita tullaan tarvitsemaan tulevaisuudessa. Tekoalyo-
saamista ei voida laiminlydda tulevissa vastaavanlaisissa hankkeissa.

Tama raportti on suunnattu ensisijaisesti seuraaville kohderyhmille:

1. Kouluttajat ja opettajat
2. Faktantarkistajat ja medialukutaito-organisaatiot
3. Nuorisotyontekijat ja kansalaisjarjestot

Toissijaisina kohderyhmana ovat mediakentan paattajat, kouluttajat ja
fasilitaattorit.



TARKEIMMAT HA-
VAINNOT JA OPIT

TIIVISTELMA

Think Twice -hanke osoitti onnistuneesti, etta nuori-
sokeskeinen, yhteiskehitteinen malli on tehokas me-
diataidon opetuksessa. Keskeisia havaintoja ovat:

Aitous ja tavoittavuus

Vertaistuotettu sisalté on ammattimaisiin materiaaleihin
verrattuna vahemman hiottua, mutta se osoittautui erittain
kiinnostavaksi nuorelle yleisOille TikTokin kaltaisilla sosiaalis-
en median alustoilla.

Hybridimallien tehokkuus

Perustietoa sisaltavan ammattimaisen sisallon ja vertais-
ryhman luomien videoiden yhdistelma loi voimakkaan ja kat-
tavan oppimiskokemuksen.

Viestinta ja rakenne

Hankkeen onnistunut toteutus, erityisesti nuorten kanssa,
edellyttaa selkeaa ja joustavaa viestintastrategiaa, olipa
kyseessa sitten koulujen alustat, pikaviestit tai kasvokkain
tapahtuva vuorovaikutus.

Psykologisen turvallisuuden merkitys

Nuorille osallistujille on erittain tarkeaa tarjota turvallinen
ymparist0. Tahan kuuluu huolellinen moderointi tydpajojen
aikana ja tuen tarjoaminen, jotta he eivat tunne olevansa
hukassa verkossa leviavan disinformaation maaran myota.

Kannustimet osallistumiseen

Pitkaaikaisissa hankkeissa, erityisesti koulun ulkopuolella,
tarvitaan usein jonkinlaista palkkiota tai kannustinta, jot-
ta nuorten sisallontuottajien osallistuminen on jatkuvaa ja
laadukasta.

Teknologia ei ole neutraalia

Ihmisen toimijuutta on korostettava: Digitaalisen sisallon
luomiseen liittyvat eettiset nakokulmat, erityisesti teknolo-
giayritysten, sosiaalisen median alustojen ja generatiivisten
tekoalymallien valta ja vastuuttomuus otettaessa huomioon, on
selitettava selkeasti. Niiden vaikutuksen laajuus ja nopeus ovat
ennennakematon haaste inmisen kognitiolle. EU:n tason toimet
ja ihmisen toimijuuden edistaminen tekoalyn kayton valineena
ovat valttamattomia.



SISTA SUOSITUKSISTA tulevissa nuorille suunnatuissa medialukutaitoaloitteis-

TIVISTELMA
YHTEENVETO KESKEI- Naiden havaintojen perusteella suosittelemme, etta
sa:

e Hybridisisaltostrategian priorisointi
Kayta ammattimaisia videoita ydinkasitteiden
vakiinnuttamiseen ja yhteison tuottamia videoita
niiden merkityksen ja ymmarrettavyyden
lisdamiseen.

e Luodaan vahvat mahdollisuudet palautteelle
Otetaan nuoret suoraan mukaan hankkeen
kehittamiseen ja toistamiseen, jotta sisaltdo pysyy
aitona ja tehokkaana.

e Keskitytaan henkiseen turvallisuuteen
Otetaan kayttoon kaytantoja, jotka suojaavat osallistujia disin-
formaation aiheuttamalta henkiselta taakalta, esim. sisallon
moderoinnilla ja avoimella keskustelulla.

e Hydyonnetaan olemassa olevia rakenteita
Tee tiivista yhteistyota kouluttajien kanssa ja hyodynna
vakiintuneita viestintdkanavia integroidaksesi medialukutaidon
saumattomasti seka virallisiin etta epavirallisiin oppimis-
ymparistoihin.

e Kasittellaan generatiivisen tekoalyn asettamia haasteita
Sisallyta EU:n suojaaviin saantelykehyksiin suosituksia, kuten
tulevassa EU DigComp 3.0 -asiakirjassa (julkaistaan vuoden 2025
lopussa) esitetyt suositukset elinikdisen oppimisen taidoista.




1. JOHDANTO

1.1 HANKKEEN Disinformaation nopea levidminen sosiaalisessa medi-

TAUSTA

assa on vakava haaste demokraattisille yhteiskunnille
ja tietoon perustuvalle kansalaisten osallistumiselle.
Euroopan unioni on tunnistanut taman ongelman
Kiireellisyyden ja asettanut medialukutaidon etusijalle
useissa poliittisissa puitteissa. Keskeisissa aloitteis-
sa, kuten Euroopan demokratia-toimintasuunnitelmassa, digitaalisten
palvelujen laissa seka media- ja audiovisuaalisen alan toimintasuun-
nitelmassa, korostetaan koulutuksen ja yhteiskehittamisen roolia disin-
formaation torjumisessa ja demokratian kestavyyden vahvistamisessa.

Naiden ponnistelujen mukaisesti vuonna 2023 kaynnistettiin Think
Twice -hanke. Sen tarkoituksena oli antaa 14-19-vuotiaille nuorille
valineet, joiden avulla he voivat arvioida kriittisesti digitaalista sisaltoa
seka tunnistaa ja kyseenalaistaa vaaraa tietoa. Hankkeessa faktantark-
istusta tekevat organisaatiot, mediakasvattajat ja kansalaisyhteiskun-
nan toimijat kokoontuivat ympari Eurooppaa kehittamaan innovatiivisia,
nuorisokeskeisia lahestymistapoja.

Think Twice -hanke keskittyi sosiaalisen median muotoihin, yhteiske-
hittamisen menetelmiin ja monikieliseen saatavuuteen, mika oli linjas-
sa EU:n nykyisten strategioiden kanssa, joilla edistetaan kansalaisten
osallistumista ja demokraattista osallistumista digitaalisessa yhteiskun-
nassa. Ottamalla nuoret mukaan sisallon luomiseen hanke vastasi seka
koulutustarpeisiin etta laajempiin yhteiskunnallisiin haasteisiin nopeasti
muuttuvassa informaatioymparistossa riippumatta sosiaalisen median
yrityksista, jotka rahoittavat muita lukutaitoaloitteita.

1.2 TARKOITUS JA
LAAJUUS

|

Think Twice -hankkeen tarkeimmat oppimiskokemuk-
set, tulokset ja suositukset on koottu tahan raporttiin,
joka tarjoaa kaytannon ohjeita muille hankkeille, joiden
tavoitteena on vahvistaa nuorten medialukutaitoa. Se
toimii seka lopullisena pohdintana hankkeen kahden vuoden matkasta
etta suunnitelmana sen menetelmien ja resurssien laajentamiseksi
uusiin konteksteihin, erityisesti generatiivisen tekoalyn nakokulmasta.

e Mediataitojen tyokalupakki
Kattava paketti ammattimaisesti tuotettuja selittavia videoita ja
opetusmateriaaleja, jotka on suunniteltu integroitavaksi seka viral-
lisiin etta epavirallisiin oppimisymparistoihin.



JOHDANTO

e Yhteisovideot
Nuorten osallistujien itse luomat lyhyet, sosiaaliseen mediaan op
timoidut faktantarkistusvideot, jotka heijastavat Z-sukupolven
yleisdlle sopivaa vertaisverkosto-lahestymistapaa.

e Yhteison konferenssit
Saanndlliset virtuaaliset toimituskokoukset ja tydpajat, jotka tarjoa-
vat tilaa yhteistyolle, palautteelle ja sisallon ja menetelmien toistu-
valle parantamiselle.

Tama artikkeli perustuu hankekonseptin kattavaan arviointiin ja
kriittiseen itsereflektioon, ja tiivistaa kaikkien hankekumppaneiden
kokemukset seka opit sosiaalisen median medialukutaidon sisallon
valmistelusta. Se sisaltaa myos esimerkkeja tuotetuista materiaaleis-
ta, seka ammattilaisten etta vertaisryhman luomista videoista ja ope-
tusmateriaaleista, jotka havainnollistavat menetelmien soveltamista
kaytanndssa. Tarjoamalla ohjeita kouluttajille, kansalaisjarjestaille,
faktantarkistajille ja paatoksentekijoille taman Think Twice -tydkalupa-
kin mukauttamiseksi ja uudelleenkayttamiseksi, hanke pyrkii tukemaan
laajempaa skaalausvaikutusta: mahdollistamaan muiden organisaa-
tioiden tavoittaa laajemmin yleison ja sisallyttaa medialukutaidon
kaytantoja omiin sosiaalisen median strategioihinsa. Tama kesta-
vyyteen tahtaava lahestymistapa varmistaa, etta hankkeen vaikutus voi
jatkua alkuperaisen rahoituskauden jalkeen ja etta sita voidaan laajen-
taa muihin samanhenkisiin medialukutaitohankkeisiin.

Pohjimmiltaan tama raportti ei ole vain kuvaus saavutuksista, vaan
my0s kaytannonlaheinen etenemissuunnitelma mediataitotyon toista-
miseksi ja laajentamiseksi yhteisdlliselld, nuoriso-keskeisella tavalla.
Suosittelemme my0s, etta tulevissa hankkeissa ja kampanjoissa tutus-
tutaan EDMO:n tehokkaiden medialukutaitoaloitteiden suuntaviivoihin
ja sitoudutaan niihin. Konsortion jasenet ovat osallistuneet tai tukeneet
naiden suuntaviivojen laatimista osana Euroopan digitaalisen medi-

an seurantakeskuksen (EDMO) medialukutaitoa koskevaa yhteistyota
2024. Alkuperainen Think Twice -hankkeen suunnittelu vuonna 2022 ja
sen rajalliset resurssit eivat kuitenkaan antaneet meille mahdollisuutta
soveltaa EDMO:n suuntaviivoja taysimaaraisesti.



1.3 RAPORTIN

JOHDANTO

e Kouluttajat ja opettajat
Opettajille raportti esittelee testattuja medialukutai-

KOHDEYLEISO don menetelmia, jotka on raataloity diginatiiveille

oppijoille. Se selittaa, miten ammattimaisia video-
sisaltoja ja joustavia opetusresursseja voidaan
kayttaa abstraktien kasitteiden konkretisoimi-
seksi ja merkitykselliseksi tekemiseksi 14-19-vuoti-
aille oppilaille.

Faktantarkistajat ja medialukutaito-organisaatiot

Nuorempaan yleis6on pyrkivat organisaatiot |I0ytavat konkreettisia
esimerkkeja siita, kuinka vertaisryhman tuottama sisalto ja sosiaa-
lisen median ensisijaiset strategiat voivat lisata tavoitettavuutta ja
vaikuttavuutta — erityisesti TikTokin ja Instagramin kaltaisilla alus
toilla.

Nuorisotyontekijat ja kansalaisjarjestot

Raportti tarjoaa nakemyksia inklusiivisten ja osallistavien oppi-
misymparistdjen rakentamisesta virallisen koulutuksen ulkopuolella.
Se korostaa, kuinka yhteisdllisyydella ja kaytannonlaheisilla tyopa-
joilla voidaan tukea nuoria tulemaan tietoisiksi, luottavaisiksi sisal-
I6ntuottajiksi ja faktantarkistajiksi.

Poliittiset paattajat ja paatoksentekijat

Kansallisten tai EU:n laajuisia strategioita kehittaville tama raport-
ti tarjoaa nayttoa siita, kuinka yhteiskehittaminen ja monikielinen
suunnittelu voivat sovittaa medialukutaidon tyota laajempiin tavoit-
teisiin, jotka liittyvat demokraattiseen osallistumiseen ja digitaali-
seen kansalaisuuteen.

Kouluttajat ja fasilitaattorit

Mediataitotyopajoja jarjestavat ammattilaiset hyotyvat mukau-
tettavista tyokaluista, tyopajamalleista ja sisaltomuodoista, jotka
voidaan raataloida paikallisiin tarpeisiin ja valmiuksiin.

Kohdistamalla viestinsa naille kohderyhmille raportti tukee seka
muodollista etta epamuodollista koulutusta ja auttaa laajentamaan me-
dialukutaitoa edistavien aloitteiden ulottuvuutta ja vaikutusta yli kansal-
listen ja kulttuuristen rajojen.
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2. ONGELMA JA MOTIVAATIO

21

ONGELMAN Disinformaation nopea levidminen verkossa on merkit-
KUVAUS tava haaste demokraattisille yhteiskunnille ja tietoisille

kansalaisille. Nuoret kayttajat, jotka saavat tietonsa

paaasiassa sosiaalisen median alustoilta, kuten TikTo-

kista, Instagramista ja YouTubesta, ovat erityisen alttiita

disinformaatiolle, silla heidan kriittisen medialukutaiton-

sa ovat rajalliset ja he altistuvat riippuvuutta aiheutta-
valle algoritmiselle sisallolle. Hankkeen toteuttamisen aikana perheet
ja opettajat ympari Eurooppaa — erityisesti Espanjassa ja myohemmin
Suomessa — ovat vaatineet matkapuhelimien kieltamista kouluissa ja
nuorten altistumisen vahentamista tallaisille teknologioille. Eurobaro-
metri-tutkimuksen mukaan yli neljannes eurooppalaisista kohtaa saan-
nollisesti viikoittain valeuutisia. Saksassa tehdyssa tutkimuksessa kavi
ilmi, etta 76% 16-24-vuotiaista nuorista kohtaa disinformaatiota viikoit-
tain, ja 34 % ilmoitti luottamuksensa valeuutisten tunnistamiseen ole-
van heikko (Vodafone Stiftung, 2020). Lisaksi Reuters Institute Digital
News Report 2025 -raportti osoittaa, etta maailmanlaajuisesti 58 %
kayttajista on edelleen huolissaan totuuden ja valheen erottamisesta
verkossa, ja tama luku on vielakin korkeampi tiettyjen maiden nuorten
kayttajien keskuudessa.

Think Twice -hanke kasitteli tata kriittista kysymysta suoraan paran-
tamalla nuorten medialukutaitoa, tavoitteenaan vahvistaa vastus-
tuskykya disinformaatiota vastaan ja antaa nuorille valmiudet arvioida
kriittisesti verkkosisaltoa.

2.2 NYKYTILANNE

EU-maasta ja sen koulutusymparistosta riippuen nykyi-

set medialukutaitojen opetusta koskevat saadokset

ja kaytannot perustuvat paaasiassa viralliseen koulu-

tukseen tai useiden eri toimijoiden itsenaisiin aloitteisiin.

Kumpikaan lahestymistapa ei voi taata, etta verkossa

leviavan vaaran tiedon dynaaminen luonne otetaan riit-
tavalla tavalla huomioon.

Samalla teknologiayritykset asettavat vakavia haasteita. Algoritmisen
rakenteensa ja viraalisuuden ansiosta sosiaalisen median alustat ovat
vahvistaneet vaaran tiedon leviamista. Tama dynamiikka osoittaa, etta
naille alustoille on kiireesti kehitettava tehokkaita koulutuksellisia vas-
tatoimia (O’Connor, ISD Global, 2022). Reuters-instituutin Digital News
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Report (2025) korostaa nuorten eurooppalaisten kasvavaa riippuvuutta
sosiaalisesta mediasta uutisten kulutuksessa. Erityisesti TikTokin ja
YouTuben kaltaisten alustojen kasvu on ollut merkittavaa, mika ko-
rostaa entisestaan tarvetta raataloityihin koulutustoimiin nailla alustoil-
la.

Merkittavimpia haasteita ovat:

e Medialukutaidon puute
Nuoret eivat osaa erottaa luotettavaa tietoa vaarasta tiedosta ver-
kossa. Stiftung Neue Verantwortung -saation (2021) tutkimus
korostaa saksalaisten kansalaisten heikkoa digitaalisen uutisme-
dian lukutaitoa.

e Perinteisten menetelmien tehottomuus
Perinteiset koulutusmateriaalit eivat kiinnosta Z-sukupolvea, joka
suosii lyhyita, visuaalisesti houkuttelevia sisaltoja. Noin kolmasosa
14-24-vuotiaista eurooppalaisista teini-ikaisista ja nuorista aikui-
sista voidaan luokitella "vahaisesti tietokeskeisiksi”, mika viittaa
vahaiseen kiinnostukseen ja sitoutumiseen perinteisiin uutislahtei-
siin (dpa-hanke #UseTheNews).

e Ymmarryksen puutteet
Kaytannon resursseja, jotka kasittelevat nimenomaan disinformaa-
tiostrategioita, kriittista ajattelua ja manipulaatiotekniikoita, ja jotka
on raataldity nimenomaan sosiaalisen median ymparistoon, on
edelleen vahan.

e Generatiivinen tekoaly muuttaa vahitellen tietomaisemaa ja ta-
paa, jolla kulutamme tietoa
Faktantarkistuksen nakokulmasta generatiivinen tekoaly ei ole
luotettava tietolahde, mutta se tarjoaa kriittisille ja uteliaille ihmisille
joitakin mahdollisuuksia henkilokohtaiseen kehitykseen.

2.3 EHDODETUT Think Twice -hanke esittelee innovatiivisen, nuorille
RATKAISUT suunnatun ratkaisun, jossa nuoria kayttajia lahestytaan

suoraan TikTokin kaltaisilla alustoilla yhteisesti luodun
sisallon kautta. Kehittamalla nimenomaan sosiaaliseen
mediaan raataloityja medialukutaidon oppitunteja hanke
sitouttaa Z-sukupolven suoraan vertaisryhman tuot-
tamaan sisaltoon, mika parantaa merkittavasti sitou-
tumista ja tehokkuutta edistamalla yhteisollisyytta ja
aitoutta.
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Think Twice -videosarjan keskeisia elementteja ovat:

® Yleisia neuvoja kriittiseen median vastaanottamiseen
Videot tarjoavat kaytannon ohjeita tiedon tarkistamiseen, asian-
tuntijoiden uskottavuuden arviointiin seka vaaran tiedon erottami-
seen disinformaatiosta ja malinformaatiosta hyédyntamalla to-
distettuja menetelmia, kuten lateraalista lukemista ja kansalaisva-
listusta verkossa (Stanfordin yliopisto).

e Disinformaation mallit ja tekniikat
FLICC-mallia (Fake experts, Logical fallacies, Impossible expecta-
tions, Cherry picking, Conspiracy theories) kayttamalla nuoria kou-
lutetaan ennakoivasti yleisista disinformaatiotekniikoista.

e Tekniset taidot
Opetusvideot esittelevat olennaisia tydkaluja, kuten kaanteisen
kuvahakun, TikTokin hakukoneen ymmartamisen ja sosiaalisen
median algoritmien ymmartamisen vaaran tiedon tunnistamiseksi.

e Psykologiset nakokulmat
Videoissa kasitellaan, miksi ihmiset ovat alttiita salaliittoteorioille
ja emotionaaliselle manipuloinnille, ja annetaan strategioita disinfor-
maation tehokkaaseen kasittelyyn.

e Ennaltaehkaisevat strategiat
Ennaltaehkaiseva puuttuminen yleisiin disinformaation kerto-
muksiin, erityisesti merkittavien tapahtumien, kuten vuoden 2024
EU-vaalien, yhteydessa.

e Tekoaly ja uudet teknologiat
Tarjotaan kriittista ohjausta tekoalyn uskottavuudesta ja puolu-
eellisuudesta, mukaan lukien tekoalyn tuottaman disinformaation
havaitseminen ja se, mita generatiivinen tekoaly on ja mita se ei
ole.

Think Twice -hanke ehdotti [ahestymistapaa, jolla voidaan kuroa
umpeen perinteisten medialukutaidon menetelmien jattamat aukot,
ottamalla diginatiivit suoraan mukaan validoitujen vertaisluotettujen si-
saltojen avulla. Hankkeen monikielisyys ja kansainvalinen sovellet-
tavuus tekevat siita tarkean resurssin koko Euroopassa, ja se on linjas-
sa jo EU:n demokratia-alan toimintasuunnitelmassa 2020 esitettyjen
tavoitteiden kanssa.

Innovatiivisen lahestymistapansa avulla Think Twice edistaa kriittista
ajattelua, tietoon perustuvaa kansalaisosallistumista ja vastustuskykya
digitaalista disinformaatiota vastaan, ja vastaa viimeaikaisissa euroop-
palaisissa tutkimuksissa ja poliittisissa aloitteissa tunnistettuihin kiireel-
lisiin medialukutaidon tarpeisiin.
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3. HANKKEEN TAVOITTEET JA ODOTETUT

3.1

VAIKUTUTUKSET
ENSISIJAISET Internetissa levidva disinformaatio on vakava uhka.
TAVOITTEET Esimerkiksi vaitteet, joiden mukaan ilmastonmuutos on

huijausta, katsotaan yhdeksi suurimmista riskeista koko
yhteiskunnalle (Climate promise & WEF).

Ukrainassa kaynnissa oleva sota havainnollistaa tata

ongelmaa dramaattisesti, silla se ei ole vain taistelu

maalla, vaan myds informaatiosota. Sen laajuus on val-
tava: EUvsDisinfo-tietokanta on jo dokumentoinut yli 19 000 tapausta,
joissa disinformaatio on kohdistunut Ukrainaan

Hankkeen alkaessa generatiivinen tekoaly ei ollut yhta kehittynytta kuin
se on nyt vuonna 2025. Tekoalylla luodut videot on paljon vaikeampi
tunnistaa vaarennoksiksi kuin vuonna 2023, kun Think Twice -hanke
alkoi. Tekoalylla luodut videot, joiden tarkoituksena on levittaa disinfor-
maatiota poliittisista syista, ovat tulleet globaaliksi ongelmaksi (esim.
deepfake-videot eri vaaleissa ympari maailmaa). Deepfake-videoiden
leviamisen myoOta sosiaalisessa mediassa ihmiset ovat joutuneet har-
haan ja jaaneet miettimaan, mika on edes totta (esim. trampoliinilla
hyppivat deepfake-puput).

Taman hankkeen paatavoitteena oli ja on edelleen tarjota Z-sukupolvelle
kriittisia mediataitoja. Tavoitteena oli luoda houkutteleva, tunnistettava
ja helppotajuinen formaatti, joka on helposti saatavilla diginatiiveille, jot-
ka yleensa suosivat videosisaltoa kirjoitetun tekstin sijaan. Tutkimukset
osoittavat, etta useimmat teini-ikaiset ja nuoret aikuiset eivat enaa pida
perinteisia journalistisia tiedotusvalineita ensisijaisena uutislahteenaan.
Paikalliset ja alueelliset tiedotusvalineet ovat menettaneet tasaises-

ti merkitystaan milleniaalien ja Z-sukupolven keskuudessa (Reuters).
Deepfake-videoiden yleistyessa tdma hanke on tarttunut ongelmiin,
jotka eivat olleet yhta merkityksellisia vuonna 2023.

Hankkeen yleisena tavoitteena oli torjua disinformaation leviamista ja
yrityksia vaikuttaa yleiseen mielipiteeseen ja keskusteluun vahvista-
malla medialukutaitoa, joka on laajalti tunnustettu tehokkaimmaksi
tavaksi rakentaa vastustuskykya disinformaatiota vastaan. Hankkeen
keskidssa oli ajatus luoda nuorten luovien tekijdiden yhteiso, joka ke-
hittaa medialukutaitoa edistavaa sisaltdoa. Kansalaisosallistuminen ja
osallistava kulttuuri olivat siten keskeisia elementteja lahestymistavas-
samme. Kannustimme nuoria kansalaisia vastaamaan disinformaatioon
vastapuheella, mika auttoi edistamaan vapaata ja rakentavaa keskus-
telukulttuuria.

14



3.2 ERITYISET
TAVOITTEET

TAVOITTEET JA VAIKUTUS

Hankkeen erityisena tavoitteena oli kehittaa monikielin-
en tyokalupakki, joka on raataldity nimenomaan Z-suku-
polven opettamiseen. Tyokalupakki koostuu medialu-
kutaidon videotunneista, jotka on ladattu eri sosiaalisen
median alustoille, kuten TikTokiin, Instagramiin ja You-
Tubeen. Lisaksi tyokalupakki sisaltaa opetusmateriaalia
kouluille ja muille oppilaitoksille. Talla tavoin kohdis-

timme toimet kahteen kohderyhmaan: koululaisiin ja opiskelijoihin, jotka
kuuluvat ensimmaista kertaa aanestavien rynmaan, seka opettajiin ja
muihin vaikuttajiin, kuten toimittajiin, jotka voivat myads tavoittaa nuoria.

Tavoitteet ja vaikutukset eriteltyina:

e Nuoret osallistujat:
» Saivat syvemman ymmarryksen siita, miten disinformaatio toimii,
miten se voi vaikuttaa heihin, ja miten vaitteita voidaan kumota.
» Luomalla videoita ikatovereilleen, he oppivat myds tarkeita asioi-
ta aiheesta kaytannonlaheisella ja kiinnostavalla tavalla.

e Videoiden yleisot:
» Ymmarrys disinformaatiosta ja manipulaatiotekniikoista kehittyi.

e Opettajat:

» Kokemus siita, miten miten medialukutaitoa voi integroida
opetukseen kehittyi.
» Mahdollisuus toimia tiedonvalittajana kouluyhteisossa kehittyi.

3.3 SKAALAAMINEN
JA KESTAVYYS:
MITEN THINK
TWICE -HANK-
KEEN TULOKSIA
VOIDAAN
SOVELTAA

Hankkeen kestavyyden varmistamiseksi kaikki kump-
panit asettivat materiaalit ja tulokset vapaasti muiden
kansallisten ja kansainvalisten hankkeiden kayttoon
ei-kaupallisiin tarkoituksiin seka hankkeen aikana etta
sen jalkeen. Tama lahestymistapa varmisti, etta hank-
keen tulokset olivat skaalautuvia ja etta niiden levit-
tamista voitiin jatkaa hankkeen paatyttya. Tavoitteiden
saavuttamiseksi rakensimme aktiivisesti vahvoja ver-
kostoja muiden medialukutaitoon ja kansalaisosallis-
tumiseen keskittyvien hankkeiden kanssa. Hankkeen ai-
kana tarjosimme kumppaneille mahdollisuuden jarjestaa

yhdessa lisatapahtumia tai osallistua niihin, tarjoten alustan hankkeen
tulosten esittelemiseen ja jakamiseen.

Yleisemmasta hankkeen kehittamisen, toteutuksen ja arvioinnin
nakokulmasta suosittelemme EDMO:n ohjeita tehokkaille medialuku-
taitoaloitteille. Konsortion jasenet osallistuivat naiden ohjeiden laatimi-

seen tai tukivat niita Euroopan digitaalisen median seurantakeskuksen
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TAVOITTEET JA VAIKUTUS

(EDMO) medialukutaitoa koskevassa yhteistydssa 2024.

Videokonseptien kehittamiseksi teimme yhteistyota erillisen
TFCN-hankkeen kanssa, ja aiomme jatkaa tata yhteistyota. TFCN-han-
ke toi esiin my0s tarkean oppimiskokemuksen: Z-sukupolvi, joka on
kasvanut yha kaupallisemmaksi muuttuneessa sosiaalisen median
ymparistossa ja jota hallitsee vaikuttajien kulttuuri, vaatii, etta heidan
osallistumismotivaatiotaan on harkittava huolellisesti. Koulun ulko-
puolella nama kannustimet ovat usein taloudellisia, vaikka eettiset
nakokohdat ovatkin edelleen ratkaisevia. TFCN-hanke pyrkii palkit-
semaan Z-sukupolvea korkealaatuisesta panoksesta, joka sisaltaa
eettisen tietoisuuden saavuttamisen.
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4. HANKKEEN TOTEUTUS

4.1 VISIO KAYTAN- Jotta medialukutaito olisi konkreettista ja helposti ym-
NON TOTEUTUK- marrettavaa nuorille, Think Twice -hankkeen piti olla
SEKSI: TOTEUTUS- enemman kuin hyva idea paperilla. Tassa vaiheessa

kumppaniorganisaatiot muunsivat hankkeen ydinkon-
VAIHEEN VAL- septin muotoihin, jotka toimivat todellisissa luokka-
MISTELU huoneissa, nuorisohjelmissa ja verkossa. Tama tarkoitti
relevanttien aiheiden valitsemista, materiaalien mukaut-
tamista paikallisiin tarpeisiin ja kaytanndllisten tyotapo-
jen luomista, joiden avulla seka ammattilaisten etta vertaisryhmien luo-
mat sisallot saivat muodon. Seuraavissa osioissa kerrotaan, miten tama
prosessi toteutettiin eri ymparistoissa — ja mita muut voivat siita oppia.

Jotta medialukutaito saatiin elavoitettya sosiaalisessa mediassa, hank-
keessa hyddynnettiin kahta toisiaan taydentavaa videomuotoa: am-
mattimaisesti tuotettuja selittavia videoita ja nuorten itse luomia lyhyita
yhteisdvideota. Ensimmaiset tarjosivat selkeaa taustatietoa monimut-
kaisista aiheista, kun taas jalkimmaiset pyrkivat kumoamaan tiettyja
vaarinkasityksia helposti samaistuttavalla vertaisviestinnan tyylilla.
Seuraavissa luvuissa kuvataan yksityiskohtaisesti, miten molemmat
muodot toteutettiin eri kumppanimaissa

4.2 VIDEOTUOTANTOSTRATEGIA

4.21 AMMATTIMAISET,

SELITTAVAT

VIDEOT Pro-videoiden tarkoituksena oli tarjota syvallisempaa

" i " taustatietoa valitusta aiheesta. Videot olivat lyhyita, jot-

(“PRO-VIDEOT") ta ne voisivat kilpailla nopeatempoisissa ymparistoissa,
kuten TikTokissa tai Instagramissa. Siksi tieto oli pakat-
tava kompakteihin selittaviin videoihin, joissa oli kiin-
nostava “koukku” alussa ja ymmarrettavia esimerkkeja
valitusta aiheesta. Tavoitteena oli tavoittaa kohdeyleisd
sisallolla, johon he luottavat.

QP) Esimerkkivideo 1

(}) Esimerkkivideo 2
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HANKKEEN TOTEUTUS

Videotuotantovaiheen alussa kumppanien piti valita aiheet videoilleen.
Aiheet luokiteltiin ensin kuuteen eri digitaalisen medialukutaidon ja dis-
informaation luokkaan. Painopiste oli tekoalyaiheissa, koska hankkeen
alussa aiheesta ei ollut paljon materiaalia saatavilla:

e Yleisia neuvoja kriittiseen median vastaanottoon

Disinformaation mallit/strategiat/tekniikat

Tekniset aiheet

Psykologiset nakdkulmat

Yleisten disinformaationarratiivien ennakoiva torjunta
Tekoaly (Al)

Kun kategoriat oli nimetty, kukin kumppani ehdotti eri aiheita kuhunkin
kategoriaan. Ehdotuksiin sisaltyi muun muassa seuraavia videoiksi
lopulta valikoituneita aiheita:

Q} Miten tilastot voivat olla harhaanjohtavia (Faktabaari)

Q} FLICC-malli (dpa)

Q}) Miten sosiaalisen median algoritmit toimivat (Faktabaari)

Q) Tekodly ja tekijanoikeudet (dpa)

(\y} Kuinka puhua salaliittoihin uskovalle perheenjasenelle (Verificat)

Q} Prebunking vuoden 2024 vaalien nakokulmasta (Faktabaari)

(\y) Tekoalystereotypiat (Verificat)

Oli hyodyllista keskustella aiheista etukateen kaikkien kumppaneiden
kanssa, jotta aiheet eivat menisi paallekkain. Jokainen kumppani tuotti
kKymmenen videota: viisi itse valitsemastaan aiheesta ja viisi kumppa-
neiden videoiden uusintaversioita, mutta sisallyttaen niihin maakohtai-
sia esimerkkeja.
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HANKKEEN TOTEUTUS

Kumppanit [ahestyivat tuotantoa eri tavoin. Esimerkiksi Faktabaari tuot-
ti videonsa seuraavan prosessin mukaisesti:

e Kun aihe oli valittu, jarjestettiin writer's room -tyylinen toimituk-
sellinen aivoriihi, jossa keskityttiin kolmeen paakysymykseen:
» Mita haluamme sanoa aiheesta rajoitetussa ajassa?
» Kuinka voimme kiinnittaa yleisén huomion alusta alkaen?
» Kuinka voimme pitaa videon informatiivisena, mutta myds hel-
posti lahestyttavana?

e Kun paakohdat ja vastaukset naihin kysymyksiin oli kirjoitettu muis-
tiin, yksi henkilo laati kasikirjoituksen. Kasikirjoitusta muokattiin ja
tarkistettiin useita kertoja, jopa kuvausten aikana.

e Kuvaukset valistuivat yhden paivan aikana videota kohden.
Kuvauksien aikana kasikirjoitusta muokattiin, jotta kerronta toimi
sujuvasti. Kerron savyn tuli olla selkea ja rauhallinen.

e Kuvauksien jalkeen video editoitiin. Tarkeinta oli videon nopea
tempo. Oli tarkeaa, etta video oli teknisesti ammattimainen, ja siina
oli asianmukainen varimaarittely ja visuaaliset tehosteet.

Faktabaarin kayttamat laitteet ja ohjelmistot:
e Phone 13 Pro Max kamerana
e Rgde Wireless Go -mikrifoni
e Rengasvalo
e Vihrea taustakangas Chroma key - tekniikkaa varten
e MacBook Pro
e Kaikki video- ja aanieditointi seka VFX tehtiin Final Cut Pro X:lla

e Kuvat muokattiin Photoshopilla

Faktabaari kaytti tallaista laitteistoa, mutta ammattimaisia videoita on
mahdollista tuottaa my0s ilman vastaavaa laitteistoa.

Videon tuli olla visuaalisesti kiinnostava, silla nopeatempoisissa mediois-
sa, kuten TikTokissa, katsojat usein siirtyvat eteenpain jo ensimmaisten
sekuntien aikana. Videon formaatti oli pystysuora (9:16), pituus oli
useimmiten 60-90 sekuntia, ja kaikilla videoilla oli sama intro ja hank-
keen logo. Joissakin videoissa oli myds tekstitykset ja kdanndkset (esim.
Faktabaarin video ruotsinkielisella kaanndkselld). Varimaailman ja kir-
jasintyypin oli oltava yhdenmukainen.

Kun kaikki tama oli tehty, oli aika julkaista video. Kaikki kumppanit

julkaisivat videot TikTokissa, jotkut myds Instagramissa ja Youtubessa.
Videoissa oli joitakin samoja hashtageja (#eufunded ja #thinktwice). Ei
ole luotettavaa tietopohjaa, jonka perusteella voitaisiin tehda oletuksia

hashtagien ja videotekstien vaikutuksesta katselukertoihin. 19



HANKKEEN TOTEUTUS

Hankkeen aikana Faktabaari kokeili erilaisia lahestymistapoja videoiden
alussa olevaan "koukku”-elementtiin. Kavi selvaksi, etta humoristiset,
hieman provosoivat alut olivat tehokkaimpia kiinnittamaan yleisdn huo-
mion. Lisaksi testattiin erilaisia visuaalisia tehosteita. Visuaalisesti kiin-
nostavat ja relevantit taustat saivat enemman tykkayksia, kommentteja
ja katselukertoja kuin yleisluontoisempia taustoja sisaltaneet videot.

Lopullisena tavoitteena oli tuottaa ammattimainen video merkityksel-
lisesta aiheesta, ja kayttaa tarinankerrontaa ja visuaalisia elementteja
Kirjoitusprosessin aikana esiin tulleiden kysymysten kasittelemiseen.

4.2.2 YHTEISON Kun ammattimaiset selittavat videot (ks. 4.2.1) keskit-
LUOMAT tyivat luotettavan taustatiedon valittdmiseen jasennel-
VIDEOT lyssa muodossa, yhteison luomien videoiden tavoittee-

na oli aktivoida nuoria mediataidon luojina ja viestijoina
omissa vertaisverkostoissaan.

Nama lyhyet videot suunniteltiin, kuvattiin ja editoitiin

nuorten itsensa toimesta — hankkeen vetajien antaman

tarvittavan ohjauksen avulla. Osallistujat kasittelivat vi-
raalisti levinneita vaaria vaitteita tai selittivat medialukutaidon kasitteita
kayttaen ikatoverilleen tuttua savya, estetiikkaa ja huumoria.

Tarkoitus ja prosessi

Tavoitteena ei ollut vain opettaa medialukutaitoa, vaan antaa nuorten
harjoitella sita reaaliajassa. Valitsemalla omat aiheensa, tarkistama-
lla vaitteita ja tuottamalla sisaltdéa TikTokin tai Instagramin kaltaisilla
alustoilla osallistujat oppivat tarkistamaan tietoa ja viestimaan siita
kiinnostavassa, vertaisten valisessa muodossa.

Tekniset tydnkulut ja editointitydkalut noudattivat samaa perusraken-
netta kuin ammattimaisissa videoissa (ks. 4.2.1), mutta luovat paatokset
tehtiin itsenaisesti. Kaikkiaan kaikissa maissa tuotettiin 30 videota.

Erottuva tyyli
Keskeinen ero oli savy ja lahestymistapa:

e Aito, ensimmaisen persoonan kerronta (usein kaksi tai useampi
henkild kameran edessa)

e Meemien, trendikkaiden aanien tai huumorin kaytto
e Lyhyt ja nopeatempoinen, sosiaalisen median tapoihin mukautettu
e Suunniteltu vertaistuen, ei ylhaalta alaspain suuntautuvan koulutuk-

sen avulla
20
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Sen sijaan, etta naissa videoissa olisi selitetty asiantuntijan nakdkulmas-
ta, niissa naytettiin, milta faktantarkistus nayttaa sisapuolelta: yksin-
kertainen, spontaani ja kenen tahansa ulottuvilla. Tama teki formaatista
erityisen helposti [ahestyttavan.

Vaikutus ja oppiminen

Kunkin videon tavoittavuus vaihteli, mutta oppimisen vaikutus osallis-
tujiin oli kauttaaltaan vahva. Monet kertoivat saaneensa luottamusta
julkiseen puhumiseen, vaitteiden kriittiseen tarkasteluun ja mielipiteiden
ilmaisemiseen verkossa. Videot tukivat myos faktantarkistuksen nor-
malisointia nuorten keskuudessa — erityisesti kun niita jaettiin kouluissa,
opettajien tai vertaisverkostojen kautta.

Sosiaalisen median strategia

Yhteison luomat videot suunniteltiin erityisesti sosiaalisen median
logiikkaa ja dynamiikkaa silmalla pitaen. Niissa noudatettiin selkeaa
joukkoa alustalle optimoituja periaatteita, jotta sisaltd ei vain nakyisi,
vaan myos kiinnostaisi nuorta yleisda TikTokissa ja Instagramissa.
Videot tuotettiin pystysuuntaisessa 9:16-muodossa, joka sopii taydel-
lisesti koko nayton mobiilikokemukseen. Jokainen video pidettiin
tarkoituksella lyhyena, enintaan 90 sekuntia, koska pidemmat muodot
menettavat helposti kayttajien huomion nailla nopeatempoisilla alus-
toilla.

Videoiden savy on tarkoituksellisesti epavirallinen, helposti samais-
tuttava ja aito. Sen sijaan, etta tekijat ottaisivat auktoriteettisen asen-
teen, he puhuttelevat ikatovereitaan suoraan, keskustelevalla ja usein
leikkisalla tavalla. Huumori, ironia ja rento kieli auttavat tekemaan
faktantarkistuksesta helposti lahestyttavaa sen sijaan, etta se tuntuisi
luennoinnilta.

Tyylillisesti videot ovat dynaamisia, nopeatempoisia ja visuaalisesti
kiinnostavia. Ne perustuvat vertaiskommunikaatiotekniikoihin ja kayt-
tavat usein tuttuja sosiaalisen median keinoja, kuten meemeja, pop-
kulttuuriviittauksia, trendikkaita aania ja alkuperaisia editointityyleja.
Tama lahestymistapa varmistaa, etta faktantarkistussisaltd sopii sau-
mattomasti TikTokin ja Instagramin olemassa oleviin sisaltovirtoihin,
mika lisaa sen katselu-, tykkays-, jakamis- ja tallennusmahdollisuuksia.
Strategian yleistavoitteena on tarjota luotettavaa faktantarkistusta
hairitsematta naiden alustojen odotettua kayttokokemusta. Taman
saavuttamiseksi videot tasapainottavat kayttajien luomalle sisalldlle
tyypillisen spontaanin, henkilokohtaisen tyylin hienovaraisella mutta
tunnistettavalla visuaalisella identiteetilla. Tahan kuuluu tekstitysten,
tunnistettavien fonttien, varimaailman ja tarvittaessa brandielement-
tien, kuten Think Twice -logon, johdonmukainen kaytto.
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Yhdistamalla huolellisesti tarkkuuden viihteellisyyteen ja alustojen
sujuvuuteen, sosiaalisen median strategia varmistaa, etta videoiden
koulutuksellinen tarkoitus ei vaaranna niiden jaettavuutta tai merki-
tysta TikTokin ja Instagramin huomiokeskeisen ympariston sisalla.

Huom!: Videoiden (ammattilaisten ja yhteison videoiden) manuaalinen
kaannds ei ole tarpeen. Alustat (TikTok, Instagram ja Youtube)
tarjoavat usein automaattisen kaanndksen valitsemallasi

kielella.
4.2.3 YHTEISO- Nuorten merkityksellisen osallistumisen edistamiseksi
TAPAAMISET JA videotuotantoprosessiin hanke toteutti sarjan yhteisota-
PALAUTEKIER- paamisia — strukturoituja online- tai hybridikokouksia,

joiden tarkoituksena oli voimaannuttaa osallistujia, ohjata
sisallon luomista ja tarjota tilaa vuorovaikutukselle. Nama
kutsut olivat olennainen osa hankkeen yhteiskehit-
tamisstrategiaa, ja ne auttoivat muuttamaan yksittaisten
osallistujien ryhmat sitoutuneeksi, yhteistyokykyiseksi
yhteisoksi.

Yhteis6tapaamisilla oli useita tarkoituksia: ne olivat tila aivoriihille, ver-
taispalautteelle, tekniselle ohjaukselle ja motivaatiolle. Ne auttoivat myos
luomaan toistuvan palautesilmukan, jonka avulla nuoret luojat pystyivat
jatkuvasti parantamaan videoitaan vertaisiltaan ja hankkeen fasilitaat-
toreilta saamansa palautteen perusteella.

4.2.3.1 ERILAISET Yhteisokutsujen muoto ja rakenne vaihtelivat orga-
TAVAT nisaation resurssien ja kaytettavissa olevan ajan mu-
TOTEUTTAA kaan. Jotk.L.Jt'kurpppanit tyoskentelivat nuorisoryhmien
. kanssa epavirallisessa koulutuksessa, kun taas toiset
YHTEISO- sisallyttivat tapaamiset suoraan koulujen opetussuun-

Koulupohjainen toteutus (dpa)
Yksi versio hankkeesta toteutettiin tiiviissa yhteistyossa koululuo-
kan kanssa, ja medialukutaitoa koskevat toiminnot integroitiin taysin
yhteiskuntaopin opetussuunnitelmaan. Hankkeelle varattiin 90 minuut-
tia (kaksi perakkaista oppituntia), jolloin oppilaat pystyivat tydsken-
telemaan faktantarkistuksen ja videotuotannon parissa normaalin
kouluajan puitteissa.

Hankkeen johtaja osallistui opetukseen etayhteyden kautta video-
yhteyden valityksella, kun taas paikan paalla oleva opettaja vasta-
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si koordinoinnista, ohjasi ryhmatyota ja tuki viestintaa. Taman mallin
ansiosta hankkeen toiminnot tulivat osaksi opiskelijoiden jasenneltya
oppimisrutiinia, mika takasi johdonmukaisuuden ja jatkuvuuden.

Viikoittaiset yhteisOtapaamiset luokalle palvelivat useita tehtavia:

e Kaynnistys ja suunnittelu
Tehtavien esittely, vaaran tiedon trendeista keskustelu, videon ai-
heiden valinta.

e Sisallon luomisen tuki
Ohjaus tutkimukseen, kasikirjoittamiseen ja videotuotannon tekni-
siin nakokohtiin. Oppilaat saivat koulutusta neljassa tyopajassa
(kaksi faktantarkistamisen tekniikoista, yksi tekoalyn tunnistamis-
menetelmista, yksi videon kasikirjoittamisesta ja editoinnista) hank-
keen alussa, jotta heilla olisi kaikki tarvittava teoreettinen tieto.

e Palaute ja arviointi
Videoluonnosten arviointi, rakentavan palautteen antaminen ja
parannusten keskustelu.

e Reflektio ja tulosten arviointi
Julkaisun jalkeen luokka arvioi videoidensa suorituskyvyn (katselu-
kerrat, kommentit, tavoittavuus) ja keskusteli niiden vaikutuksesta.

Integrointi koulun aikatauluun varmisti, etta yhteisdtapaamiset olivat
johdonmukaisia, ennakoitavia ja helposti opiskelijoiden saatavilla. Opet-
tajan lasnaolo oli ratkaisevassa roolissa jatkuvuuden yllapitamisessa ja
opiskelijoiden edistymisen tukemisessa viikko viikolta.

Faktabaari

Faktabaarin yhteisdtapaamisia toteutettiin kouluissa, kuten dpa:n jar-
jestamissa. Ero oli siing, etta Faktabaari jarjesti ensin 60-90 minuutin

mittaisen tyopajan (ks. luku 7.4) ja tydskenteli sitten samojen nuorten
kanssa videoiden tuottamiseksi oppitunnin aikana. Kaikki videot olivat
osa kurssin opetussuunnitelmaa, ja nuoret tyoskentelivat opettajansa
seka Faktabaarin asiantuntijoiden kanssa.

Faktabaarin lahestymistapa oli tydskennella monien eri nuorten kanssa
useiden eri kurssien aikana. Tama toteutettiin lukioiden projektiviikko-
jen aikana, jolloin oppilaat oppivat pikemminkin tekemalla kuin lukemalla
(Suomessa kaytossa olevan ilmidpohjaisen oppimisen mukaisesti). Talla
tyylillda samana paivana tehtiin useita videoita ja monia ongelmia rat-
kaistiin lyhyessa ajassa. Jotta tamantyyppinen tyonkulku toimisi hyvin,
oppilailla on oltava riittavasti aikaa videoiden tekemiseen.

Muut lIahestymistavat: Nuorisotyo ja epavirallinen koulutus
Muut hankekumppanit toteuttivat yhteisotapaamisia epavirallisissa
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ymparistoissa yhteistyossa koulujen ulkopuolisten nuorisoryhmien
kanssa. Nama tapaamiset olivat usein aikataulultaan ja rakenteeltaan
joustavampia ja raataloityja osallistujien tarpeiden ja saatavuuden mu-
kaan.

Verificat

Laajempien kampanjoiden vaihtoehtona Verificatissa tutkittiin inten-
siivisempaa nuorisotyomallia. Tassa lahestymistavassa jarjestet-

tiin kymmenen yhteisdtapaamista, joissa koulutettiin kymmenkunta
opiskelijaa. Opetussuunnitelma keskittyi kaytannon taitoihin, kuten
faktantarkistamiseen, disinformaation havaitsemiseen, faktantarkis-
tusten ja kasikirjoitusten kirjoittamiseen seka videoiden tuottamiseen.

Tama malli, jossa koulutetaan suoraan pienia nuorten ryhmia, tarjoaa
ainutlaatuisia etuja. Se mahdollistaa syvemman ymmarryksen nuorten
erityisista huolenaiheista disinformaation suhteen ja auttaa heita
parantamaan taitojaan sen torjumisessa. Lisaksi se auttaa nuoria ym-
martamaan median ja informaatiolukutaidon merkityksen paivittaisissa
tehtavissaan ja antaa heille tydkalut pienimuotoisen faktantarkistuksen
ja medialukutaidon edistamiseen lahipiirissaan.

Taman koulutuksen toteuttamiseksi kolme osallistujaa alkoi tuottaa
sisaltdoa. Ajatuksena oli tarkistaa espanjalaisnuorten keskuudessa
leviavat viralliset vaitteet kayttamalla aitoa ja nuorille sopivaa tyylia.

Sosiaalisessa mediassa vastaanotto ei kuitenkaan ollut niin hyva, kuin
oli odotettu. Tama tulos oli tarkea oppimiskokemus, joka johti kahteen
tapaamiseen nuorten yhteison kanssa, joissa analysoitiin ja parannet-
tiin hankkeen Instagram- ja TikTok-kanavia. Istuntojen tavoitteena oli
tunnistaa kanavien vahvuudet, heikkoudet, mahdollisuudet ja uhat.
Tama suora palaute oli ratkaisevan tarkeaa strategian mukauttamisek-
si, jotta tavoiteltu viesti valittyi paremmin ja kohdeyleis6 saavutettiin

tehokkaasti
4.2.3.2 VIESTINTA Selkedn ja luotettavan viestinnan luominen nuorten
OSALLISTUJIEN osallistujien kanssa oli keskeinen menestystekija kaikissa
KANSSA toteutuksissa. Koska viestintatavat ja organisaatiot

vaihtelivat, kukin kumppani mukautti viestintastrate-
giansa kohderyhmansa tarpeisiin ja paikallisiin olo-
suhteisiin.
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Suora viestinta nuorten/opettajien kanssa

dpa

Koulupohjaisessa mallissa kaikki viestinta hankkeen johtajan, opettajan
ja oppilaiden valilla hoidettiin yksinomaan koulun sisaisen
viestintaalustan kautta. Tama varmisti saumattoman integroinnin op-
pilaiden paivittaisiin koulurutiineihin ja minimoi ulkoisten sovellusten tai
kanavien tarpeen.

Sen sijaan epavirallisessa koulutuksessa tyoskentelevat kumppa-

nit kayttivat viestintakanavia, jotka olivat nuorille tuttuja paikallisessa
kontekstissa. Naita olivat esimerkiksi WhatsApp-, Discord- tai Tele-
gram-tyyppiset pikaviestintajarjestelmat seka sahkoposti, puhelut tai
suorat viestit sosiaalisessa mediassa, riippuen siita, mika sopi parhaiten
ryhmalle.

Ymparistosta riippumatta viestintastrategiat sisalsivat seuraavaa:

e Selkeat maaraajat, joita usein korostettiin visuaalisesti, jotta ne
nakyisivat selvasti, vaikka viestit vain silmailtaisiin.

e Muistutusviestit ennen kokouksia tai deadlineja, jotta osallistujat
pysyisivat karryilla.

e Pysyva linkki videopuheluita varten, jotta yhteyden muodostami-
nen olisi helpompaa.

e Joustavuutta, jotta osallistuja voivat kommunikoida, jos henkilo-
kohtaisia haasteita (kokeet, kouluty6t, lomat, ym.) ilmenee, ja tehda
muutoksia mahdollisuuksien mukaan.

Vaikka odotukset tehtavien oikea-aikaisesta suorittamisesta kommu-
nikoitiin selkeasti, hankkeessa korostettiin tukevaa ilmapiiria. Osallistu-
jia rohkaistiin puhumaan avoimesti aikatauluristiriidoista tai vaikeuksis-
ta, jotta heidan osallistumisensa pysyi kestavana ja palkitsevana.

Faktabaari

Koska Faktabaari tuotti yhteisdvideoita kouluymparistossa, viestinta
tapahtui paaasiassa kasvotusten. Ensin otettiin yhteytta koulun re-
htoreihin, jotka antoivat kiinnostuneiksi katsomiensa opettajien yhtey-
stiedot. Kun opettajiin oli otettu yhteytta ja kokoukset jarjestetty,
tydpajojen ja yhteisdvideoiden vastuuhenkild meni kouluun tapaamaan
opettajia ja oppilaita. Tapaamisen aikana oppilaille kerrottiin tydpajo-
jen ja tyopajojen jalkeen tehtavien videoiden tarkoitus.
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Prosessin aikana oppilaille kerrottiin, etta he voivat ottaa yhteytta
Faktabariin sahkopostitse tai sosiaalisen median kautta. Koska tyopa-
jat pidettiin koulussa, oppilailla oli myds mahdollisuus tavata Fak-
tabarin tiimi henkilokohtaisesti. Osallistuvassa koulussa seka opettajat
etta oppilaat kayttivat yksityisia alustoja oppimateriaalien jakamiseen,
joihin Faktabaari ei paassyt kasiksi. Sen sijaan oppilaat jakoivat vide-
onsa joko AirDropin kautta tai lahettamalla ne Google Driven kautta.
Kaikki lahetetyt videot asetettiin sitten opettajien saataville yksityisen
YouTube-soittolistan kautta, joka myohemmin suljettiin pysyvasti.

Mielenkiintoista oli, etta jotkut oppilaat lahettivat Faktabaarin Tik-
Tok-tilille suoria viesteja, joissa he pyysivat videoidensa julkaisemista.
Vain yksi ryhma pyysi, ettei heidan videotaan julkaistaisi. Molempia

pyyntdja kunnioitettiin.

Epasuora viestinta opettajien kautta

Tapaustutkimuksena kumppaniorganisaatio Verificat hallinnoi viestintaa
keskittymalla opettajiin ensisijaisena kanavana oppilaisiin paasemisek-
si. Tama epasuora strategia osoittautui erittain tehokkaaksi virallisessa
koulutusjarjestelmassa.

Keskeinen viestintavaline oli Verificatin “Desfake”-koulutusohjelman
uutiskirje, joka lahetettiin uutiskirjeen tilaajissa oleville opettajille ja kou-
luille. TAma uutiskirje toimi paaasiallisena valineena hankkeen videoiden
ja niihin liittyvien opetusmateriaalien jakelussa.

Helppokayttoisyyden varmistamiseksi videot julkaistiin Desfake-ohjel-
man Instagram-tililla ja linkitettiin suoraan opetusmateriaaleihin. Tata
strategiaa vahvistettiin opettajien koulutustilaisuuksissa, joissa
Verificatin tiimi selitti, miten opettajat voivat kayttaa materiaaleja it-
senaisesti. Tama malli varmistaa, etta viestinta kulkee opettajakunnan
kautta, joka valittaa sisallon oppilaille jasennellyssa ja turvallisessa

luokkahuoneymparistossa.

4.2.3.3 KUINKA LUO- Toimivan ja tukevan yhteisén rakentaminen nuorten
DA YHTEISO osallistujien keskuudessa oli hankkeen keskeinen pilari.
Tama prosessi oli enemman kuin pelkka tapaamisten
jarjestaminen tai tehtavien jakaminen - se tarkoitti sellai-
sen tilan luomista, jossa osallistujat tunsivat omistajuut-
ta, yhteytta ja yhteista paamaaraa.
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Riippumatta siita, tapahtuiko tyo koulussa vai epavirallisissa nuoriso-
ryhmissa, useat tekijat osoittautuivat olennaisiksi, kun haluttiin muuttaa
joukko yksildita yhteistyokykyiseksi yhteisoksi.

Jaettu omistajuus

Osallistujia kannustettiin ottamaan vastuuta omasta panoksestaan
valitsemalla omat aiheensa, tekemalla luovia paatoksia ja vai-
kuttamalla hankkeen suuntaan. Tama vaikutusmahdollisuus vahvisti
merkittavasti osallistumista.

Virstanpylvaiden juhlistaminen

Olipa kyseessa videon julkaiseminen, tietyn katselumaaran
saavuttaminen tai virallisen vaitteen onnistunut kumottaminen,
jokainen saavutus tunnustettiin — joskus epavirallisesti puhelimes-
sa, joskus ryhmakeskusteluissa tai kokouksissa.

Vertaisryhman tuki

Osallistujia kannustettiin tukemaan toisiaan — antamalla palautet-
ta, jakamalla teknisia vinkkeja tai auttamalla videon ideoinnissa.
Tama muutti dynamiikan fasilitaattorivetoisesta yhteisdvetoiseksi.

Lapinakyvyys ja palaute

Hankkeen toisteinen luonne edisti avointa vuoropuhelua. Osallistu-
jat tiesivat, etta heidan palautteellaan oli merkitysta — ei vain vi-
deoiden, vaan myos hankkeen toteuttamisen suhteen. Tama pati
yhta lailla kouluymparistdissa, joissa opettajat toimivat valittajina
tassa prosessissa, kuin nuorten vetamissa ryhmissa, joissa fasili-
taattorit mahdollistivat vertaisryhmakeskustelut.

Nakyva vaikutus

Kun osallistujat nakivat, miten heidan sisaltdnsa menestyi sosiaa-
lisessa mediassa, mukaan lukien kommentit ja jakamiset, se vahvisti
heidan tyonsa merkitysta ja vahvisti heidan yhteyttaan yhteisoon.

4.2.3.4 SEURANTA- Jotta voitiin paremmin ymmartaa, millaista disinformaa-

LISTA

tiota oli liikkeella eri maissa, ja tunnistaa rajat ylittavat
mallit, hankkeessa otettiin kayttoon yhteinen seuran-
talista, jota kaikki kumppaniorganisaatiot kayttivat
yhteistydssa.

Jokainen kumppani lisasi saanndllisesti tahan luetteloon kolme yleis-
inta tai vaikuttavinta disinformaatiota koskevaa aihetta, jotka oli tun-
nistettu heidan maassaan kunkin kuukauden aikana. Nama merkin-
nat heijastivat sita, mika oli kulloinkin ajankohtaista, levisi tai aiheutti
huolta heidan omissa tiedotusvalineissaan ja sosiaalisen median
ymparistoissaan.
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Seurantaluettelolla oli kaksi tavoitetta::

e Vertaileva nakemys
Se tarjosi yleiskuvan siita, mitka vaarat tiedot olivat merkityksel-
lisia kussakin maassa, ja paljasti, olivatko tietyt narratiivit rajoit-
tuneet kansallisiin konteksteihin vai levinneet yli maiden rajojen.

e Sisallén suunnittelu
Luettelo vaikutti seka koulutussisallon luomiseen etta yhteison
kokouksissa kaytaviin keskusteluihin. Se auttoi tunnistamaan,
olivatko tietyt aiheet merkityksellisia useamman kuin yhden maan
yleisOlle ja siksi syyta kasitella videoissa tai tyopajoissa laajemmalla
tasolla.

Taman yhteistydmuotoisen lahestymistavan avulla kumppanit pystyivat
havaitsemaan esimerkiksi seuraavia malleja:

e Alueelliset huijaukset (esim. kansalliset poliittiset narratiivit, paikal-
liset salaliittoteoriat).

e Rajat ylittavat vaarat tiedot (esim. ilmastoa koskeva disinformaatio,
salaliittokertomukset tekoalysta tai manipuloidut videoit, jotka
leviavat ympari Eurooppaa).

Seurantaluetteloa yllapidettiin yksinkertaisena, jaettuna dokumenttina,
joka oli kaikkien kumppaniorganisaatioiden saatavilla. Sen rakenne oli
selkea: maan nimi, paivamaara (kuukausi), kolme tarkeinta disinfor-
maation aihetta/trendia.

Kuukausittaisten merkintojen lisaksi lista toimi keskustelun aloittamisen
apuna kumppanien kokouksissa. Se tarjosi arvokasta tietoa yhteisiin
pohdintoihin siita, voisivatko samanlaiset koulutusstrategiat tai video-
sisaltd olla tehokkaita eri maissa.

Hankkeen kaytannon tehtavan lisaksi seurantalista tarjosi myds laajem-
paa tietoa siita, miten vaara tieto kayttaytyy eurooppalaisessa konte-
kstissa — miten se mukautuu kulttuurisesti, kielellisesti ja sosiaalisesti ja
missa se ylittaa rajoja.

Hankkeen elinkaaren aikana EDMO:n faktantarkistajayhteiso aloit-

ti rinnakkaisen luettelon trendikkaista aiheista maittain, josta tulevat
hankkeet voivat oppia, jos se toistetaan EDMO:n uudessa vaiheessa
(EDMO).
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4.3 OPETUSMATE- Think Twice -hankkeessa kehitetyt opetusmateriaalit

RIAALIT

rakentuvat kolmen keskeisen osan ymparille: yhden
sivun tiivistelmat, tuntisuunnitelmat ja kaytannonlaheiset
harjoitukset. Nama materiaalit on luotu laajan yhteistyon
tuloksena medialukutaidon asiantuntijoiden, opettajien
ja opiskelijoiden kesken, mika takaa niiden relevanssin,
selkeyden ja kaytettavyyden erilaisissa opetustilanteis-
sa.

Jokainen yhden sivun tiivistelma sisalsi kattavaa tietoa kriittisista medi-
alukutaidon kasitteista, kuten lahteiden arvioinnista, tekoalyn tuottaman
sisallon ennakkoasenteista ja disinformaation havaitsemisesta. Esim-
erkiksi Verificatin yksisivuisessa tiivistelmassa ”"Biases and Al” (Te-
koalystereotypiat) selitettiin, kuinka tekoalyn tuottamat ennakko-
asenteet vahvistavat stereotypioita, ja kiinnitettiin huomiota kaytannon
esimerkkeihin, kuten The Washington Postin raportoimaan Midjour-
ney-kokeiluun, jossa tekoalytyokalut osoittivat selvia rodullisia en-
nakkoluuloja. Vastaavasti Verificatin yksisivuisessa esitteessa “Asian-
tuntijoiden arviointi” selitettiin menetelmia, kuten lateraalinen lukuta-
pa, ja kannustettiin oppijoita tarkistamaan tiedot useista luotettavista
lahteista sen sijaan, etta luotettaisiin pelkastaan ensisilmaykseen.

Interaktiivisiin harjoituksiin kuului esimerkiksi “Vertaa ennakkoluuloja”,
jossa opiskelijat arvioivat erilaisia tekoalyn tuottamia kuvia paljastaak-
seen niihin sisaltyvat stereotypiat. Toinen keskeinen harjoitus, “Do Not
Copy Me!” (Ala kopioi minua!), sai opiskelijat luomaan omia taideteoksia,
minka jalkeen heille osoitettiin, kuinka tekoaly voi helposti kopioida tai
muokata naita luomuksia, mika sai heidat pohtimaan immateriaalioikeuk-
sia. Tallaiset aktiviteetit tarjosivat opiskelijoille kaytannonlaheisia mah-
dollisuuksia sisaistaa medialukutaidon kasitteet aktiivisesti ja kriittisesti.

Harjoituksia tukivat monisteet, jotka sisalsivat jasenneltyja pohdin-
tatyokaluja, kuten “Mita voin tehda? — Metakognitiota mittaava asteikko”,
joka ohjasi oppilaita arvioimaan oppimiskokemuksiaan harkiten ja vah-
visti kriittisen ajattelun taitoja.

Materiaalit on suunnattu ylakoulu- ja lukio-opiskelijoille, ja ne sisaltavat
selkeat ohjeet opettaijille siitd, miten nama resurssit voidaan tehokkaasti
integroida olemassa oleviin opetussuunnitelmiin. Suunnittelu on tar-
koituksella joustava, jotta se voidaan sovittaa saumattomasti erilaisiin
oppimisymparistoihin, virallisista oppitunneista epavirallisiin tyopajoihin.
Opettajia kannustettiin valitsemaan opetussuunnitelman tavoitteisiin ja
opiskelijoiden taitotasoon sopivat osa-alueet.

Integroinnin helpottamiseksi olemassa oleviin ohjelmiin materiaaliin
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sisaltyi kattava opettajan opas, jossa oli kaytannon vinkkeja ja selkeat
oppimistavoitteet. Katalonian hankekumppani Verificatin kokemusten
pohjalta, alueella jossa koulut rajoittavat yha enemman matkapuheli-
mien suoraa kayttda, hankkeen materiaali tarjoaa suoran ratkaisun tahan
pedagogiseen haasteeseen. Opastusvideoiden ja resurssien ladattava
muoto tarjoaa tarkean edun: ne luovat turvallisen, kuratoidun ja hallitun
oppimisympariston. Tama mahdollistaa kriittisen keskustelun verkko-
keskusteluista altistamatta oppilaita sosiaalisen median alustojen val-
vomatonta kayttoa koskeville riskeille.

Materiaalit noudattavat “SE” (Engage, Explore, Explain, Elaborate, Eval-
uate) -pedagogista mallia. Kyseessa on jasennelty lahestymistapa, joka
ohjaa oppimisprosessia ja edistaa metakognitiivista pohdintaa. Tama
painotus mukautuvuuteen kannustaa opettajia muokkaamaan esimerk-
keja tai saatamaan painopistetta vastaamaan oppilasryhmansa erityis-
tarpeita, mika edistaa vuoropuhelua nuorten oppijoiden verkkokokemuk-
siin suoraan liittyvista digitaalisista kysymyksista.

Digitaalisen ympariston nopean kehityksen vuoksi opetuksen resursseja
paivitetaan jatkuvasti. Opettajien ja oppilaiden valille luotiin saanndllinen
palautekierros, joka mahdollisti sisallon toistuvan parantamisen. Lisaksi
yhteisty0 digitaalisen informaatiolukutaidon ja tekoalyn etiikan asian-
tuntijoiden kanssa varmistaa, etta materiaalit pysyvat ajantasaisina ja
heijastavat viimeisimpia trendeja, teknologian kehitysta ja pedagogisia
kaytantoja medialukutaidon opetuksessa.

4.4 TYOPAJAT

Tydpajat olivat tarkea osa tata hanketta, koska ne tarjo-
sivat mahdollisuuden tavata kohderyhmaa kasvotusten.
Tyopajat oli tarkoitettu taman yhteison sisalla toimi-
ville nuorille sisallontuottajille ja muille toimijoille, kuten
opettajille. Tyopajat voitiin jarjestaa verkossa, koulun
tiloissa tai muualla.

Esimerkiksi Faktabaari jarjesti kaksitoista tyopajaa, kahdeksan lukio-
laisille ja nelja opettajille. Tydpajojen konteksti vaihteli maittain, mutta
paaaiheet olivat yhdenmukaiset Think Twice -hankkeen kanssa.

TyOpajojen aiheista voidaan mainita esimerkiksi seuraavat:

e Sosiaalisen median algoritmit ja niiden toiminta
(Faktabaari, tyopaja 16-vuotiaille)

e Sosiaalisen median mis-, dis- ja malinformaatio
(Faktabaari, useita tyopajoja 16-18-vuotiaille)
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e Nuorten kohtaama sisalto ja disinformaatio sosiaalisessa mediassa
(Faktabaari, useita tyopajoja opettajille)

e Kuinka tunnistaa tekoalyn tuottama sisalto
(dpa, kouluttajat mukauttivat tydpajan sisallon ryhmien mukaan)

e Disinformaatio ja vihapuhe
(Verificat, useita tyopajoja 14-17-vuotiaille ja opettajille)

e Kuinka tunnistaa tekoalyn tuottama sisalto ja kuinka kayttaa te-
koalya positiiviseen tarkoitukseen
(Verificat,useita tyopajoja 14-17-vuotiaille ja opettajille)

e Nelja kysymysta lukemasi sisallon tarkistamiseksi
(Verificat, useita tyopajoja 14-17-vuotiaille ja opettajille)

Sosiaalisessa mediassa julkaistujen videoiden kohdalla ei voi koskaan
olla varma, onko video todella tavoittanut ja vaikuttanut kohdeyleisoon.
Tydpajoissa suora vaikutus on nahtavissa.

Faktabaari jarjesti kaikki tydpajansa koulujen tiloissa. Useille kouluille
lahetettiin sahkdpostiviesti, jonka tarkoituksena oli ottaa yhteytta opet-
tajaan, jonka oppiaine voisi liittya Think Twice -hankkeeseen. Naita
oppiaineita olivat esimerkiksi filosofia, englanti ja opinto-ohjaukseen
liittyvat kurssit. Jotkut rehtorit halusivat my0ds jarjestaa tydpajoja kaikille
opettajilleen.

Kuten aiemmin mainittiin, kumppanit jarjestivat tydpajoja eri muodoissa,
ja ne kestivat yleensa 1-2 tuntia. Aiheet valittiin kohdeyleis6 huomioon
ottaen. Nuorille sisaltd raataloitiin siten, etta he pystyivat samaistumaan
esimerkkeihin omasta arjestaan, kuten verkossa kohtaamastaan sis-
allosta. Opettajien kohdalla keskityttiin auttamaan heita ymmartamaan
paremmin, mita nuoret kohtaavat sosiaalisessa mediassa ja generatii-
visen tekoalyn myaéta, millainen sisalto vaikuttaa heihin ja miten opettajat
voivat tukea oppilaitaan syventamaan ymmarrystaan sosiaalisesta medi-
asta ja digitaalisesta informaatiolukutaidosta.

Faktabaarin tydpajat olivat yhdistelma aiheeseen perehdyttavia
pohjustuksia, rynmakeskusteluja, videoita ja toisinaan muita aktiviteette-
ja, kuten tietokilpailuja. Erilaisten aktiviteettien sisallyttaminen tydpajaan
oli ratkaisevan tarkeaa, jotta tyopaja pysyi kiinnostavana ja motivoivana.
Ryhmakeskustelut ja osallistujien rohkaiseminen esittamaan kysymyksia
olivat myds olennaisia, koska monologihenkiset tyopajat eivat useinkaan
onnistu kiinnittamaan nuorten huomiota.
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dpa:n tyopajoissa keskityttiin opettamaan pienille opiskelijaryhmille

ja heidan opettajilleen faktantarkistuksen perustekniikoita. 1,5 tunnin
tyopajan aikana kouluttajat esittelivat ensin lyhyesti naita tekniikoita
teoriassa ja vahvistivat niita sitten faktantarkistustiimin esittamilla
kaytannon esimerkeilla. Koska monilla nuorilla osallistuijilla oli jo vahva
vaisto vaaran tiedon havaitsemiseen, kouluttajat korostivat taman intui-
tion hiomista ja vahvistamista.

Yleiset tekniikat, kuten faktantarkistuksen kolme kysymysta tai kaan-
teinen kuvahaku, olivat usein jo tuttuja. Tasta syysta koulutusryhma toi
mukanaan tarpeeksi esimerkkeja, jotta voitiin keskittya tekoalylla luo-
tuun sisaltoon. Tyopajoissa oli aina varattu tarpeeksi aikaa, jotta nuoret
ja opettajat pystyivat esittamaan kysymyksia, ja faktantarkistustiimin
jasenet ja osallistujat pystyivat kaymaan keskustelua.

TyOdpajat jarjestettiin osana journalismiin keskittyvia nuorisotapahtumia,
joihin osallistui saman alueen koulujen luokkia. Nama tapahtumat tar-
josivat jasennellyn ja kiinnostavan ympariston, jossa oppilaat pystyivat
tutkimaan mediaan liittyvia kysymyksia tavallisen opetussuunnitelman
ulkopuolella. Tassa ymparistdssa dpa:n faktantarkistustiimi jarjesti in-
teraktiivisia seminaareja, jotka oli suunniteltu noin 15-30 oppilaan ryh-
mille. Jokainen sessio pidettiin paikan paalla dpa:n faktantarkistustiimin
jasenten toimesta luokkahuoneissa tai seminaaritiloissa, joissa oli tar-
vittavat tekniset laitteet, kuten projektorit tai alytaulut, faktantarkis-
tustyokalujen ja kaytannon esimerkkien esittelya varten.

Verificatin panos: monipuolinen lahestymistapa nuorten tyopajoihin
Verificat mukautti vakiintuneen koulutusohjelmansa “Desfake” tar-
joamaan useita erilaisia malleja nuorten osallistamiseksi medialuku-
taitoon. Taman tyon ydintehtavana Kataloniassa on edistaa kriittista
ajattelua opiskelijoiden ja opettajien keskuudessa disinformaation tor-
jumiseksi. Seuraavat mallit esittelevat erilaisia strategioita tiedottami-
seen, osallistamiseen ja taitojen kehittamiseen, joita muut organisaatiot
voivat soveltaa.

1.  Koulun tyopajamalli
Tama malli keskittyy kohdennettujen, henkilokohtaisten tyopa-
jojen jarjestamiseen suoraan lukioissa. Se toimii perustana lahesty-
mistavalle, jolla tavoitetaan opiskelijat heidan vakiintuneessa oppi-
misymparistdossaan.

e Kohderyhma: Toisen asteen oppilaat (14-17 —vuotiaat).

e Hankkeen toteutus: Hankkeen osana jarjestettiin yhteensa viisi
erillista tyopajaa, joista kukin kasitteli eri puolia medialukutai-
dosta.

e Tavoittavuus: Aloite tavoitti menestyksekkaasti yli 80 oppilasta.
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Intensiivinen yhteiskehittamismalli

Syventaakseen osallistumista Verificat pilotoi intensiivisen nuori-
sotyomallin, joka keskittyi yhteiskehittamiseen ja suoraan
yhteistydhon pienemman, omistautuneen ryhman kanssa.

e Rakenne: Tahan "yhteisotyopajaan” osallistui pieni oppilasryhma,
joka kokoontui kymmenen kertaa..

e Painopiste: Koulutus ylitti teorian rajat ja tarjosi syvallisia taitoja
faktantarkistuksessa, videotuotannossa ja sisallontuotannossa.

e Tarkein oppi: Tama malli hyddyntaa olennaista palautesilmukkaa.
Osallistujien luoma sisalto julkaistiin, ja ryhma analysoi sen todel-
lisen suorituskyvyn mukauttaakseen ja parantaakseen hankkeen
yleista sosiaalisen median strategiaa. Tama on arvokas me-
netelma ketteraan ja nuorten nakemyksia hyodyntavaan han-
kekehitykseen.

Suurten tapahtumien malli

Saavuttaakseen mahdollisimman laajan yleison ja sitouttaakseen
nuoremman vaestonosan Verificat osallistui suurten, yhden paivan
mittaisiin koulutustapahtumiin.

e Yhteistyo: Taman mallin menestys perustuu kumppanuuksiin,
joista esimerkkina on yhteistyd EAuCAC:n (Katalonian audio-
visuaalisen neuvoston koulutusohjelma) kanssa 10. toukokuuta
2024 jarjestetyssa tapahtumassa

e Laajuus: Yhden paivan aikana viidessa yliopistossa jarjestettiin
viisi samanaikaista tydpajaa, joihin osallistui noin 600 opiskelijaa.

® Yleis6n mukauttaminen: Tama lahestymistapa raataloitiin nuo-
remmalle yleisdlle (7-11-vuotiaille) ja esitteli erilaisen tavan valit-
taa sisaltoa kuin teini-ikaisille suunnatut ohjelmat.

Capstone-aloite: Sovellusten edistaminen palkintojen avulla
Opittujen taitojen kadytannon soveltamisen kannustamiseksi kou-
lutustoiminta on yhdistetty Capstone-aloitteeseen, "Desfake
Award” -palkintoon.

e Tarkoitus: Palkinto tunnustaa ja edistaa kriittiseen ajatteluun
sitoutuneiden oppilaiden ja opettajien kykyja.

e Toiminto: Se toimii voimakkaana motivaattorina, joka haastaa op-
pilaat siirtymaan oppimisesta tekemiseen. Tama aloite, jonka
ydinviesti on "Ajattele ennen kuin jaat: ala ole botti”, on keskei-
nen osa Verificatin missiota voimaannuttaa uusi sukupolvi navi-
goimaan vastuullisesti digitaalisessa aikakaudessa.
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4.5 RISKIEN JA LAADUN HALLINTA

4.5.1 HAASTEIDEN llman jonkinlaista palkkiota on usein vaikea varmistaa
KASITTELY nuorten jatkuva osallistuminen pidempiaikaisiin projek-

teihin. Osallistuminen vaatii todellista aikaa ja energiaa,
joten on jarkevaa tarjota korvaus — joko rahallisesti tai
vaihtoehtoisesti esimerkiksi lahjakortteina.

Dpa:ssa tiimi valitsi toisenlaisen Iahestymistavan: hanke
integroitiin suoraan koulun yhteiskuntaopin kurssiin. Tama jarjes-
tely tarjosi kiintean aikataulun ja varmisti, etta opettajat olivat tiiviisti
mukana prosessin valvonnassa. Lisamotivaationa oli lopputuloksesta
annettava arvosana, joka kannusti oppilaita pysymaan tehtavissaan ja
ottamaan projektin vakavasti.

On kuitenkin tavallista, etta jotkut osallistujat aliarvioivat maaraaiko-
jen noudattamisen ja sitoutumisen tarkeyden. On tarkeaa kommu-
nikoida, etta hankkeen onnistuminen riippuu siita, etta kaikki tekevat
osansa. Jos ongelmia ilmenee, ensimmainen askel on aina kasitella niita
yhteistydssa — tunnistaa haasteet ja etsia ratkaisuja yhdessa.

Jos osallistuja kuitenkin toistuvasti laiminly6 tehtavansa useista muis-
tutuksista huolimatta, voi olla tarpeen katkaista hanen osallistumisensa
hankkeeseen. Vaikka on tarkeaa tunnustaa, etta teini-ikaiset joutuvat
usein tasapainoilemaan monien vastuiden ja paineiden kanssa, hank-
keen johtajat eivat ole kouluttajien roolissa. Heidan on myos otetta-

va huomioon hankkeen yleinen eteneminen ja tavoitteet, ja joskus se
tarkoittaa jonkun erottamista.

4.5.2 TOIMITUKSELLI- Korkean toimituksellisen laadun yllapitamisek-
SEN LAADUN si nuoret osallistujat saavat jatkuvaa tukea hank-

VARMISTAMI-

NEN

keen henkilokunnalta. Think Twice -hankkeessa on
kaytossa jarjestelma, jossa jokainen vaite tunnistetaan
yhteistydssa kokeneen faktantarkistajan kanssa. Tama
tandem-lahestymistapa varmistaa, etta valittu vaite on
todellakin todennettavissa eika pelkastaan mielipide tai
todistamaton teoria.

Alusta lopputuotteeseen asti nuoret eivat jaa yksin miettimaan asioita.
Hanketiimin jasenet tekevat tiivista yhteistyota heidan kanssaan tutki-
musvaiheessa, tarkistavat ja keskustelevat heidan Ioydoksistaan yh-
dessa. Sitten luonnos kasikirjoituksesta kehitetaan ja hiotaan yhdessa
nuorten kanssa, kunnes se tayttaa isantaorganisaation asettamat toi-
mitukselliset kriteerit.
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4.5.3 TURVALLISUUS: Kun nuoret osallistuvat julkisiin faktantarkistusprojek-
MITEN VARMIS- teihin, on tarkeaa suojella heita. Toimituksellinen tuki
TETAAN auttaa varmistamaan, etta sisaltd on tarkkaa ja sopiv-

aa kohdeyleisodlle, mika voi estaa vaarinkasityksia tai

NUORTEN TUR- ei-toivottua huomiota.

VALLISUUS

ALUSTOILLA Yksi tarkea askel on tarkastella aiheita, joita nuoret ha-
1 luavat kasitella, ja miettia, kuka saattaisi reagoida niihin.
Jos aihe nayttaa paatyvan verkkoon, jossa on paljon
trollaajia tai aggressiivisia kommentteja, voi olla parempi ohjata nuori
pois aiheen parista — turvallisuuden vuoksi.

On myds yksinkertaisia tapoja suojata heidan yksityisyyttaan. He voivat
esimerkiksi kayttaa avatareja tai jakaa pelitallenteita, joissa heidan
kasvojaan ei nay (kuten faktantarkistukset Minecraftissa). Koulutus
siita, miten kasitella verkkokritiikkia ja miten suojata henkilokohtaisia
tietoja, voi myds auttaa teini-ikaisia tuntemaan olonsa varmemmaksi ja
turvallisemmaksi verkossa.

On tarkeaa, etta teini-ikaisilla on selkeat yhteyshenkilot, jotta he
tietavat, kenen puoleen kaantya, jos he tuntevat olonsa epamuka-
vaksi tai tarvitsevat tukea. Heidan tulisi aina tietaa, etta he voivat ot-
taa yhteytta hankepaallikkdon tai muuhun vastuullisen organisaation
tyontekijaan. Kommenttien poistaminen kaytosta — tai ainakin niiden
moderointi — voi myds estaa haitallisia vastauksia. Valmis suunnitelma
julkisen vastareaktion varalle helpottaa nopeasti reagoimista, jos jotain
menee pieleen.

Rakentavien ja selkeisiin faktoihin perustuvien aiheiden valitseminen
vahentaa myos negatiivisten reaktioiden mahdollisuutta. Kun kaikki
nama toimenpiteet on toteutettu, nuoret voivat oppia ja osallistua mie-
lekkaasti ilman, etta he altistuvat tarpeettomille riskeille.

Joskus video tai julkaisu voi silti joutua poistettavaksi. Ei siksi, etta se
olisi tosiasiallisesti vaara, vaan siksi, etta palaute on lilan negatiivis-

ta, loukkaavaa tai muuten harmillista. Tosiasiat voivat olla paik-
kansapitavia, mutta sisallon luoneen teini-ikdisen suojeleminen on
ensisijaisen tarkeaa. Jokainen organisaatio voi itse paattaa, sailyttaako
vai poistaako tallaisen sisallon — ja se on taysin hyvaksyttavaa.
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4.5.4 TEINI-IKAISTEN Osallistujien henkisen hyvinvoinnin turvaaminen oli
(HENKINEN) keskeinen huomioitava seikka faktantarkistustyopajois-
TURVALLISUUS sa. Vaikka disinformaation toimintatapojen oppiminen

voi olla voimaannuttavaa, se voi myds olla ylikuormit-

TYOPAJOJEN tavaa — etenkin teini-ikaisille, jotka saattavat kohdata

AIKANA ensimmaista kertaa verkossa esiintyvien disinformaa-
tionarratiivien laajuuden, sitkeyden ja joskus hairitsevan
luonteen.

Tydpajat suunniteltiin siten, etta osallistujat pystyivat suhtautumaan
disinformaatioon kriittisesti ilman, ettd he tunsivat olevansa ylikuormit-
tuneita, ahdistuneita tai emotionaalisesti rasittuneita. Yksi ensimmai-
sista askeleista oli varmistaa psykologinen turvallisuus maarittelemalla
selkeasti tyopajan tarkoitus: kyse oli manipulaatiotekniikoiden ym-
martamisesta — ei osallistujien tarpeettomasta altistamisesta haital-
liselle sisallolle.

Ohjaajat valitsivat huolellisesti ikdan sopivia ja relevantteja esimerkkeja
disinformaatiosta valttden aiheita, jotka olivat liilan graafisia, emotion-
aalisesti ahdistavia tai perustuivat vihapuheeseen, salaliittoteorioihin
tai polarisoivaan disinformaatioon, jotka saattoivat aiheuttaa epamuka-
vuutta tai pelkoa.

Psykologisesti turvallisen ympariston luominen perustui useisiin kes-
keisiin strategioihin:

e Sisallon moderointi
Kaytettiin vain esimerkkeja, joilla oli selkea koulutustarkoitus ja jot
ka olivat turvallisia kyseiselle ikaryhmalle.

e Selkeat odotukset
Jokaisen tydpajan alussa osallistujille kerrottiin, etta disinformaatio
voi olla jarkyttavaa, mutta etta tyopaja oli hallittu, turvallinen tila op-
pia sen toiminnasta.

e Oikeus vetaytya
Osallistujia rohkaistiin ilmaisemaan huolensa milloin tahansa, ja he
voivat kieltaytya tietyista tehtavista tai keskusteluista, jos he koki-
vat olonsa epamukavaksi.

e Tunteiden tarkistaminen
Ohjaajat seurasivat ryhman tunne-elaman reaktioita ja loivat tilaa
kysymyksille, tauoille ja avoimelle keskustelulle aina tarvittaessa.
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e Tukea tarjoava lasnaolo
Kouluissa jarjestetyissa tyopajoissa opettajat olivat lasna lisatu-
kena. Muissa yhteyksissa fasilitaattorit toimivat helposti lahestyt-
tavina yhteyshenkildina koko tydpajan ajan.

Toinen keskeinen osa henkista turvallisuutta oli se, miten disinfor-
maatiota kasiteltiin. Painopiste oli aina tekniikoissa ja mekanismeissa
— ei yksiloissa, jotka uskovat tai levittavat vaaraa tietoa. Tama auttoi
valttamaan tuomitsevaa dynamiikkaa ryhman sisalla ja vahensi riskia,
etta osallistujat tuntuivat pettyneilta tai avuttomilta laajalle levinneiden
valheiden edessa.

Lisaksi tyopajoissa keskusteltiin digitaalisesta resilienssista — autet-
tiin osallistujia ymmartamaan, etta disinformaation kohtaaminen on
normaalia ja etta sen havaitsemistaitojen kehittaminen on voimakas,
positiivinen reaktio. Tama voimaannuttamiseen tahtaava kehystys oli
ratkaisevan tarkeaa motivaation yllapitamisessa, ja avuttomuuden tai
Kyynisyyden tunteiden ehkaisemisessa.

Yhteenvetona voidaan todeta, etta tyopajoissa tasapainotettiin fakta-
tietoisen oppimisen ja psykologisen turvallisuuden kanssa. Tavoitteena
oli antaa osallistujille itseluottamusta ja tydkaluja navigoida monimut-
kaisessa digitaalisessa maailmassa — samalla varmistaen, etta kukaan
ei lahtenyt sessiosta ahdistuneena, ylikuormittuneena tai emotionaali-
sesti uupuneena.
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5. HANKKEEN TULOKSET JA HAVAINNOT

Tassa luvussa esitetaan yhteenveto Think Twice -hankkeen to-
teuttamisesta kaikissa osallistujamaissa ja kaikissa muodoissa keraty-
ista todisteista. Tulokset perustuvat suoraan raportoituihin kokemuksiin
ja tuloksiin, ja ne heijastavat seka saavutuksia etta kohdattuja haastei-
ta.

5.1 AMMATTIMAISET, Ammattimaiset videot valittivat tehokkaasti jasennelty3,
SELITTAVAT VIDEOT  faktatietoa monimutkaisista aiheista, kuten disinformaa-

tiosta, tekoalysta ja todentamistekniikoista. Kumppanit

raportoivat, etta tiivis ja helppotajuinen tyyli tuki ymmar-

rysta ja sitoutumista, erityisesti kun sisaltd oli mukautet-

tu kaytettyjen alustojen normeihin. Kaikissa maissa nama
videot auttoivat lisaamaan tietoisuutta ja tarjosivat viitemateriaalia seka
kouluttajille etta nuorelle yleisdlle.

Yleison sitoutuminen sosiaalisessa mediassa vaihteli kuitenkin aihei-
den ja alustojen valilla. Erityisesti tilien, joilla oli jo ennestaan pienempi
seuraajakunta, oli vaikea saavuttaa jatkuvasti vaikuttavaa tulosta. Jois-
sakin tapauksissa rajalliset aikaresurssit rajoittivat tuotantokapasiteettia.

5.2 YHTEISON Vertaisryhman tuottamat videot tarjosivat aitoutta ja
LUOMAT VIDEOT samaistuttavuutta, antaen nuorille osallistujille mah-

dollisuuden soveltaa faktantarkistuksen menetelmia ja

luovaa tarinankerrontaa heidan ikatovereilleen tutuissa

muodoissa. Prosessi kannusti kriittisen ajattelun, sis-

allontuotannon ja digitaalisen viestinnan taitojen kehit-
tamiseen. Vaikka tavoittavuus ja sitoutuminen vaihtelivat kontekstien
valilla, kumppanit huomasivat nuorten luoman sisallon julkaisemisen
motivoivan vaikutuksen ja naiden tuotosten linkittamisen laajempiin kou-
lutustoimintoihin.

Haasteina olivat osallistujien sitoutumisen yllapitaminen pitkalla ai-
kavalilla ja tuotannon koordinoinnin monimutkaisuus epavirallisissa
ymparistdissa. Kaikki tuotokset eivat saavuttaneet samaa nakyvyytta, ja
joissakin konteksteissa sosiaalisen median vastaanotto oli vaatimaton
panostuksista huolimatta. Videonluontiin kaytettavien tekoalytydkalujen
vaikutusta on arvioitava tulevia hankkeita varten.
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5.3 YHTEISOTAPAA- Yhteisdtapaamisissa nuoret osallistujat kokoontuivat
MISET JA PALAU- keskustelemaan valituista aiheista, valmistelemaan
TEKIERROKSET faktatarkistuksia ja suunnittelemaan videosisaltoa.

Naissa istunnoissa osallistujat pystyivat vaihtamaan
ideoita, saamaan ohjausta ja koordinoimaan panos-
taan. Ne tarjosivat myds mahdollisuuden hioa suun-

niteltua sisaltoa ennen tuotantoa. Muoto kannusti aktiiviseen osallis-
tumiseen ja tuki tutkimus-, tarkistus- ja esitystaitojen kehittamista.

Joissakin tapauksissa saanndllisen osallistumisen yllapitaminen vaa-
ti lisdkoordinointia, erityisesti kun aktiviteetit tapahtuivat virallisen
koulun ulkopuolella. Kaikille osallistujille sopivien istuntojen aikatau-
luttaminen saattoi olla haastavaa, ja eteneminen hidastui joskus, kun
osallistujien saatavuus oli rajoitettua.

5.4 MONIALAISET Mika toimi hyvin

HAVAINNOT e Ammattilaisten ja vertaisryhman luoman sisallon

yhdistaminen tasapainotti uskottavuuden ja samais-
tuttavuuden.

e Toimintojen sisallyttaminen kouluihin tai virallisiin
koulutusrakenteisiin helpotti jatkuvaa osallistumista
ja integrointia opetussuunnitelmiin.

Ulkoiset kumppanuudet oppilaitosten ja julkisten elinten kanssa
paransivat tavoitettavuutta ja legitimiteettia.

Sisallon ja toimitustapojen joustava mukauttaminen mahdollisti
hankkeen kohdentamisen erilaisille kohderyhmille ja ymparistoihin.

Mika osoittautui haastavaksi

Sosiaalisen median kayton vaihtelevuus vaati sisaltostrategioiden
jatkuvaa mukauttamista.

Osallistumisen yllapitaminen pidemmalla aikavalilla oli vaikeampaa
ilman virallista integrointia aikatauluihin tai kannustimia.

Rajoitettu aika ja henkilostoresurssit rajoittivat toisinaan toimintojen
laajuutta tai vauhtia.

Riippuvuus opettajien osallistumisesta tarkoitti, etta koulujen toi-
mintaperiaatteiden ja prioriteettien vaihtelut saattoivat vaikuttaa
toteutukseen.

Think Twice -videoiden jakelu sosiaalisessa mediassa oli epasaan-
nollista eika siina ollut selkeaa kaavaa. Sen sijaan Faktabaari ha-
vaitsi vaikuttavia tavoittavuuslukuja TikTokin kaltaisten alustojen
kanssa tuotetuille videosisallolle Suomessa vuonna 2024 pidetty-
jen vaalien aikana. Tama esimerkki korosti naiden alustojen voimaa
paattaa, minka tyyppista medialukutaitoa koskevaa sisaltoa ne
haluavat korostaa. 39



6. POHDINTA

6.1 FAKTABAARI Tehokkuus ja vaikuttavuus

Faktabaari halusi keskittya hankkeessa paaasiassa Tik-

Tok-alustaan, koska se on kasvava alusta ja tutkimus-

ten mukaan yksi suurimmista uutistyyppisen sisallon

lahteista Z-sukupolvelle. Faktabaari oli jo ennen Think
Twice -hankkeen alkua alkanut tuottaa sisaltoa TikTokiin ja saanut sen
avulla pienen yleison. Hankkeen alkamisen jalkeen Faktabaari on saa-
nut satoja uusia seuraajia ja samalla kokemusta TikTokissa toimivien
lyhyiden videoiden luomisesta.

Ennen Think Twice -hanketta Faktabaari oli jo tehnyt 37 videota Tik-
Tok-kanavalleen seka joitakin lyhyita opetusvideoita YouTubeen. Taten
hankkeen alkaessa oli jo vankka pohja. Faktabaarin videotuotantotyyli
koostui niin sanotusta “writer's roomista”, jossa ihmiset tapasivat ja
heittivat ideoita poytaan. Taman tyylin ja aiemman tietamyksen avulla
Faktabaari pystyi luomaan Think Twice -videoita suhteellisen sujuvas-
ti. Think Twice -hankkeen lopussa Faktabaarin “pro-videoilla” oli yli 25
000 katselukertaa TikTokissa.

Faktabaarin tiimi koostuu monista eri koulutusasteiden opettajista seka
toimittajista ja media-asiantuntijoista. Naiden monipuolisten koulutus-
taustojen ansiosta oli mahdollista luoda ammattimaisia videosisaltoja
ja opetusmateriaaleja, joita esiteltiin Suomen suurimmassa opettajien
koulutustapahtumassa Educassa.

Faktabaari-tiimissa oli paljon opettajia, joten oli myos melko helppoa
|0ytaa sopivia teini-ikaisia ja opettajia tydpajoihin. Tydpajojen kohdal-
la Faktabaari pystyi todella hyodyntamaan kaikkea osaamistaan.
Tydskentelemalla kasvotusten nuorten ja opettajien kanssa oli mah-
dollista saavuttaa merkityksellisia kohtaamisia ja keskusteluja. Fak-
tabaarin tiimille tydpajat olivat paras tapa tyoskennella nuorten kanssa.

Tydpajojen jatkoksi yhteison luomat videot olivat hieno kokemus.
Teini-ikaisilta saadun tiedon avulla on helppo jatkaa samojen aihei-
den parissa samanlaisilla I1ahestymistavoilla. Monet teini-ikaisista olivat
innokkaita julkaisemaan videonsa, mika vaikutti suurelta motivaattoril-
ta. Lopullinen nakyvyys, joka ilmeisesti maaraytyi sosiaalisen median
alustojen erittain henkilokohtaisten algoritmien perusteella, ei iimeisesti
ollut yhteydessa videon laatuun.
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Tyon laatu

Vaikka vain yksi henkilo vastasi videoiden tuotannosta ja joskus vain
yksi henkild piti tydpajan, Faktabaarissa oli silti useita ihmisia val-
mistelemassa videoita ja tyopajoja. Nain voitiin varmistaa, etta sisalto
oli ajantasaista ja kriittisesti arvioitua. Faktabaarissa oli kahdeksan
hengen koulutusryhma, joka tarkisti materiaalien kaikki osat ja testasi
ne. Yhteenvetona voidaan todeta, etta monet erilaiset nakemykset ja
arviointikierrokset varmistivat korkean laadun.

Opetusmateriaalit esiteltiin Faktabaarin osastolla Suomen suurimmissa
koulutustapahtumissa Educassa ja ITK-konferenssissa, ja materiaali
sai paljon kiitosta opettajilta, silla se oli helppo ottaa suoraan kayttoon
oppitunneilla. Aiemmin julkaistuiden Tekodlyoppaan opettajille ja Digi-
taalisen informaatiolukutaito-oppaan kanssa taman hankkeen opetus-
materiaalit olivat synergiassa.

“FAKTABAARIN TUOTTAMAT OPPIMATERIAALIT
MAHDOLLISTAVAT HAUSKAN JA HELPPOKAYTTOI-
SEN TAVAN OPETTAA JA KASITELLA KRIITTISTA
LUKUTAITOA, MIS- JA DISINFORMAATIOTA SEKA
DIGITAALISIA TURVATAITOJA. MATERIAALIT SOPIV-
AT MONILLE OPPITUNNEILLE, ESIM. FILOSOFIA, ET,
YHTEISKUNTAOPPI JA AIDINKIELI.”

Opettaja, lukio

Yhteisto ja viestinta

Yhteistyo opettajien ja rehtoreiden kanssa oli valttamatonta taman
hankkeen kannalta. Erityisesti tydpajoja ja yhteisdvideoita ajatellen
yhteistyo koulujen kanssa oli selvasti Faktabaarin kannalta oleellisinta.
Onneksi kaikki sujui hyvin: aikataulut sopivat yhteen, opettajat ja oppi-
laat olivat vastaanottavaisia, ja antoivat positiivista seka kriittista pa-
lautetta.

Faktabaari [ahettaa kuukausittain digitaalisen uutiskirjeen yli 2 000

tilaajalle, joista monet ovat opettajia. Uutiskirjeissa on koulutukseen
keskittyva osa, jossa on useita mainintoja Think Twice -hankkeesta.
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Pohdinta

Taman hankkeen aikana Faktabaari on saanut aiempaa paremman
kasityksen TikTokista alustana. TikTokissa tydskentely on kulutta-
jalahtoista, silla TikTok on talla hetkella yksi suosituimmista sosiaalisen
median alustoista. Faktabaari jatkaa sisallon tuottamista alustalla. Fak-
tabaarin kanavan tilaajamaara kasvoi paljon hankkeen aikana.

Faktabaari oli aiemmin tuottanut videoita Youtubeen ja TikTokiin, kuten
videot digitaalisesta informaatiolukutaidosta ja mis-, dis- ja malinfor-
maation tunnistamisesta verkossa. Naiden aiemmin tuotettujen vide-
oiden, Think Twice -hankkeen uusien videoiden ja opetusmateriaalien
avulla Faktabaari on pystynyt tavoittamaan opettajat ja Z-sukupolven.

Yhteisty0 eri koulujen kanssa tyopajoissa ja yhteisovideoiden paris-

sa on tuonut Faktabaarille lisda yhteistyokumppaneita tulevaisuutta
varten. Faktabaarin tavoitteena on tavoittaa opettajia entista enemman
oppimateriaalien avulla, ja taman hankkeen avulla Faktabaarin mate-
riaaleja voitiin kehittaa edelleen, seka saada lisaa kontakteja koulu-
tusalan ihmisiin

SWOT-analyysi

VAHVUUDET HEIKKOUDET

® Vahva ymmarrys suomalaisesta e Pieni maara seuraajia TikTokissa

opetussuunnitelmas ja sen heikkouk-
sista.

® | aaja joukko materiaalin parissa
tydskentelevia koulutusalan asiantunti-
joita.

® Tekninen osaaminen videoiden te-
kemisesta.

MAHDOLLISUUDET

® Mahdollisuus tydskennelld samojen
koulujen kanssa tulevaisuudessa.

® TikTokin ymmartaminen alustana.

® Mahdollisuus laajentaa tai mukaut-
taa materiaaleja opetuskayttoon.

® Aiempi keskittyminen tekoalyyn
mahdollisti sopeutumisen.

etukateen -> suuri vaikutus vaikea
saavuttaa ilman kumppanuutta so-
siaalisen median alustan kanssa.

® Rajalliset aikaresurssit.

® Rajallinen kokemus teini-ikaisten
kanssa tydskentelysta.

UHAT

® Mahdollinen tarpeeton kritiikki,
kuten mustamaalauskampanjat.

® Hankkeen prioriteettien muuttu-
minen.
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6.2 VERIFICAT

POHDINTA

Tehokkuus ja vaikuttavuus

Hankkeen tehokkuutta mitattiin monikanavaisen levi-
tysstrategian avulla, joka tuotti merkittavan, mitattavis-
sa olevan vaikutuksen.

e Digitaalinen tiedottaminen ja sitouttaminen

Paapaino oli alustalle sopivan sisallon luomisessa ja levittamisessa.
Verificat tuotti yhteistydssa koulutusbrandinsa Desfaken kanssa
kymmenen dynaamista videota Instagramiin hankkeen opetusma-
teriaalin pohjalta. Tama organisaatiolle uusi innovatiivinen formaatti
osoittautui erittain tehokkaaksi:

» Videosarja sai yhteensa 26 873 katselukertaa.

» Se tavoitti yli 15 000 erillista tilia.

» Kayttajat tallensivat sisaltdéa 51 kertaa, mika osoittaa vahvaa kiin-
nostusta sen arvoa ja hyodyllisyytta kohtaan.

Suoramarkkinointi ja viestinta
Koulutusmateriaalien, erityisesti tekoalya kasittelevan moduulin,
mainostamiseksi kaynnistettiin suora sahkopostikampanja.

» Kampanja kohdistettiin yli 4 000 perheen ja koulutuskeskuksen

tietokantaan ympari Espanjaa.

» Kampanjan keskimaarainen avausprosentti oli 41,1 %, mika on
yli kaksinkertainen alan vertailuarvoon (20 %) verrattuna, ja osoit-
taa kohderyhman suuren kiinnostuksen ja kiinnostuksen.

Tyopajojen toteuttaminen

Hankkeessa toteutettiin menestyksekkaasti monipuolinen tyopa-
jamalli. Tama sisalsi viisi kohdennettua tydpajaa kouluissa yli 80 op-
pilaalle (ika 14-17) ja suuren tapahtuman noin 600 nuoremmalle
oppilaalle (ika 7-11), jossa esiteltiin kykya mukauttaa sisaltéa eri
ikaryhmille ja mittakaavoille, seka yhteisotapahtuman, johon osallis-
tui 100 oppilasta (ika 14-17) juhlistamaan ja tunnustamaan luokka-
huoneissa tehtya tydta medialukutaidon edistamiseksi ja disinfor-
maation kriittiseen kasittelyyn.

Median vaikutus

Al-opetusmateriaaleja mainostava lehdistotiedote lahetettiin yli
200 tiedotusvalineelle. Tama tuotti merkittavan median vaikutuk-
sen, mukaan lukien syvallinen artikkeli El Pais -lehdessa, joka on
yksi Espanjan johtavista sanomalehdistd, ja joka kaytti hankkeen
tyota pohjana raportille teknologiasta koulutuksessa.
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Tyon laatu
Hankkeen tehokkuutta mitattiin monikanavaisen levitysstrategian avulla,
joka tuotti merkittavan, mitattavissa olevan vaikutuksen.

e Tavoitteiden ylittaminen
Hanke ylitti useita keskeisia tavoitteita. Tavoitteena oli tuottaa viisi
alkuperaista opetusmateriaalia ja kaksi kaannosta; tiimi loi lopulta
kuusi alkuperaista materiaalia ja sovitti kaksi hankekumppaneiden
materiaalia. Samoin neljan tydpajan tavoite ylitettiin.

e Laadukas, yhteistyossa tuotettu sisalto
Kehitetyt opetusmateriaalit sisalsivat hankekumppaneiden dpa:n
ja Faktabaarin laadukkaan sisallon mukautuksia. Tama osoittaa
sitoutumista verkoston kollektiivisen asiantuntemuksen hyddyn-
tamiseen parhaiden mahdollisten resurssien tuottamiseksi.

e |nnovaatio sisaltomuodoissa
Dynaamisen videosarjan luominen Instagramia varten oli Verifi-
catille sisainen innovaatio. Positiivinen vastaanotto vahvisti taman
uuden lahestymistavan laadun ja merkityksen monimutkaisten me-
dialukutaidon aiheiden viestimisessa nuorille.

Yhteistyo ja viestinta
YhteistyO ja viestinta olivat keskeisia tekijoita hankkeen toteutuksessa
ja menestyksessa.

e Hankkeen sisdinen yhteistyo
Hankkeen eurooppalaisen yhteistyon henki toteutui kaytanndssa
dpa:n ja Faktabaarin opetusmateriaalien mukauttamisella. Tama
varmisti, ettda monipuolinen aihevalikoima tuli katettua ja verkoston
asiantuntemus jaettiin tehokkaasti.

e Paikalliset strategiset kumppanuudet
Laajamittainen tyopajatapahtuma oli mahdollinen tarkean
yhteistydn ansiosta Katalonian hallituksen opetusministerion kans-
sa. Tama kumppanuus oli keskeisessa asemassa laajan ja nuorem-
man yleison tavoittamisessa.

e Yhteison tunnustustapahtuma
Jarjestettiin yhteistydssa CCCB:n (Centre de Cultura Contem-
porania de Barcelona) kanssa juhlistamaan ja tunnustamaan luok-
kahuoneissa tehtya tyota medialukutaidon vahvistamiseksi ja disin-
formaation kriittiseksi kasittelemiseksi.

e Monikanavainen ulkoinen viestinta
Levittamisstrategia koordinoitiin useiden kanavien kautta, mukaan
lukien kohdennetut mediasuhteet, tehokas sahkopostimarkkinointi-
kampanja ja raataloity sosiaalisen median videosarja, joilla var-
mistettiin, ettd hankkeen tulokset tavoittivat laajan ja monipuolisen
yleison.
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Pohdinta
Hanke tarjosi useita tarkeita oppeja tulevia medialukutaitoaloitteita
varten:

1.

Monipuolisen mallin arvo

POHDINTA

Kokemus korosti, etta yksi kaikille sopiva lahestymistapa ei riita.
Kohdennettujen koulujen tydpajojen, intensiivisten yhteiskehitys-
tyoryhmien ja laajamittaisten yhteistyotapahtumien yhdistelma
mahdollisti sen, etta hanke pystyi vastaamaan erilaisiin tarpeisiin

ja maksimoimaan seka osallistumisen syvyyden etta tavoittavuuden

laajuuden.

Alustalle raataloidyn sisallon merkitys

Instagram-videosarjan menestys korostaa tarvetta siirtya perintei-
sista formaateista eteenpain. Nuorten huomion kiinnittamiseksi ja
arvon tuottamiseksi on ratkaisevan tarkeaa luoda sisaltoa, joka on
suunniteltu nuorten kayttamille alustoille.

Kumppanuudet vaikutuksen moninkertaistajina

Seka sisainen yhteistyo Think Twice -kumppaneiden kanssa etta ul-
koiset kumppanuudet paikallisten tahojen, kuten Katalonian ope-
tusministerion, kanssa olivat olennaisen tarkeita. Nama yhteistyot
rikastuttivat hankkeen sisaltda ja olivat valttamattémia sen ulottu-
vuuden ja kokonaisvaikutuksen vahvistamiseksi.

SWOT-analyysi

VAHVUUDET

e Olemassa olevan Desfake-alustan
hyédyntaminen toi valitonta uskot-
tavuutta ja paasyn vakiintuneeseen
koulujen ja opettajien verkostoon.

e Kyky kayttaa erilaisia tydpajamuoto-
ja (kouluissa, laajamittaisia, yhteiske-
hittamista) eri tavoitteiden saavut-
tamiseksi.

MAHDOLLISUUDET

e Menestyksekkdiden mallien laajen-
taminen: Todistetusti toimivat tyopaja-
ja digitaalisen viestinnan mallit voidaan
laajentaa muihin Espanjan alueisiin.

e Strategisten kumppanuuksien
syventaminen: Menestyksellinen
yhteisty6 Katalonian opetusministerion
ja CCCB:n kanssa luo pohjan tuleville
yhteisille hankkeille julkisten ja koulu-
tusalan toimijoiden kanssa.

HEIKKOUDET

e Brandin yhtendisyyden yllapitami-
nen monenlaisissa aktiviteeteissa ja
alibrandeissa on jatkuva haaste.

e Yhdenmukaisen ja vaikuttavan
sitoutumisen saavuttaminen sosiaal-
isessa mediassa voi olla vaikeaa, ko-
ska yleison vastaanotto voi vaihdella
merkittavasti eri sisdltdmuotojen
valilla.

UHAT

e Yleisdn vasymys: Nuorten sitout-
taminen sosiaaliseen mediaan vaatii
jatkuvaa innovointia, jotta sisaltojen
ylikuormitus ja alustojen aiheuttama
vasymys voidaan voittaa.

e Pitkan aikavalin taloudellinen kes-
tavyys: Pitkan aikavalin rahoituksen
turvaaminen tallaisten aloitteiden
yllapitamiseksi ja laajentamisek-

si hankkeen elinkaaren jalkeen on

edelleen jatkuva haaste alalle. 45



6.3 DPA

POHDINTA

Tehokkuus ja vaikuttavuus
Kaikki osallistuneet nuoret ja opettajat hyotyivat hank-
keesta. Vuorovaikutus dpa:n faktantarkistustiimin am-
mattilaisten kanssa antoi heille turvallisuuden tunteen,
koska he pystyivat esittamaan kaikki kysymyksensa
milloin tahansa. Kaikki yhteisdtapaamisissa ja tyopa-
joissa osallistuneet nuoret kertoivat, etta
" he pystyivat sen jalkeen tunnistamaan
EN TIENNYT AIEM- vaaras tietoa paremmin. He myds ilmoit-
MIN, KUINKA HELP- tivat haluavansa kayttaa tietojaan lahim-
POA VIDEON TARKIS- man ystavapiirinsa ja perheensa kanssa.
TAMINEN ON.”
YhteisOtapaamisen
osallistuja

“USKON NYT TUN-
Yksilollisen oppimisen lisaksi hank- NISTAVANI DISINFOR-

keella oli myds laajempi vaikutus sen
levittamisen kautta. Ammattimaiset MAATIOTA PAREM-

videot ja opetusmateriaalit tavoittivat MIN"

yli 100 000 ihmist3 lehdistétiedotteid- YhteisGtapaamisen

en, uutiskirjeiden ja sosiaalisen medi- osallistuja

an kautta. Pelkastaan dpa:n TikTok- ja

Instagram-julkaisut tavoittivat yli 20 000

kayttajaa, kun taas lehdisto ja uutiskirjeet laajensivat nakyvyytta opet-
tajiin, toimittajiin ja nuorisojarjestoihin ympari Eurooppaa. Nuorten me-
dialukutaitoa koskevat aiheet herattavat paljon huomiota mediatoimi-
joiden keskuudessa Saksassa ja DACH-alueella. On kuitenkin yleensa
mahdotonta mitata objektiivisesti, miten tietoa taman hankkeen tarjon-
nasta on kaytetty eteenpain.

Opetusmateriaalien ja videoiden todellisen potentiaalin selvittamiseksi
olisi suoritettava laadullinen arviointi. Koska opetusmateriaalit ovat la-
dattavissa ilmaiseksi useilta kolmansien osapuolten alustoilta, ei valitet-
tavasti ole mahdollista suorittaa laadullista kyselytutkimusta opettajille,
jotka kayttavat materiaaleja oppitunneillaan. Tulevaisuudessa voitaisiin
harkita palautekierrosta, jotta voitaisiin kerata ehdotuksia tulevien ope-
tusmateriaalien parantamiseksi.
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Yhteistyo ja viestinta

Konsortion tasolla dpa koordinoi hankkeen viestintaa tehokkaas-

ti uutiskirjeiden (yli 17 500 kontaktia per Iahetys) ja hankepaivitysten
avulla, jotka tavoittivat tuhansia vaikuttajia. Hankkeen kaynnistami-
sesta kertova lehdistotiedote oli dpa:n historian klikatuin, mika osoittaa
merkittavaa ulkoista kiinnostusta.

Tydkalupakettien jakaminen erilaisille vakiintuneille alustoille, jotka

ovat jo tunnettuja opetusmateriaalinsa laadusta, on lisannyt opettajien
ja muiden kiinnostuneiden mahdollisuuksia l0ytaa opetusmateriaaleja.
Luotamme my0s suusanalliseen mainontaan opettajilta, jotka ovat kayt-

taneet opetusmateriaalia menestyksekkaasti.

Pohdinta

Hanke on osoittanut, etta nuoret voivat todella ymmartaa, mita disin-
formaation paljastaminen tarkoittaa, kun he tekevat sita itse — ammatti-
laisten ohjauksessa. Kavi ilmi, etta heillda on usein jo oikea intuitio ja etta
he pystyvat tunnistamaan tekoalyn tuottaman sisallon monissa tapauk-
sissa. Kun heilta kysyttiin, miten he tunnistavat tekoalyn tuottaman
sisallon, heilla ei usein ollut aluksi vastausta. Keskustelujen aikana kavi
selvaksi, etta tata intuitiota on harjoiteltava teorian ja esimerkkien avul-
la lisaa. Tydpajan vetaja kaytti dpa:n faktantarkistustiimin todellisia esi-
merkkeja osoittaakseen nuorille, etta disinformaatio ei ole jotain heidan
elamaansa liittymatonta, vaan valitettavasti osa yhteiskuntaamme ja
lasna heidan sosiaalisen median syotteissaan.

Opiskelijat tarvitsivat jonkin verran aikaa luottamuksen rakentamiseen
ja avautumiseen tyopajojen aikana, mutta kun he tunsivat olonsa muka-
vaksi, he kertoivat kokemuksistaan disinformaation suhteen ystaviensa
ja sukulaistensa kanssa. Kuten kaikissa muissakin tilanteissa, joissa
faktantarkistustiimi oli yhteydessa kohderyhmiin (opiskelijat ja opetta-
jat), tydpajan vetajat saivat arvokasta tietoa medialukutaidon nykytilas-
ta. Tama auttoi arvioimaan ja mukauttamaan opetusmateriaalia.

Valtaosassa tapauksista nuoret olivat huomattavasti parempia tun-
nistamaan tekoalyn tuottamaa sisaltdoa kuin opettajat. Tyopajoihin
osallistuneet oppilaat olivat perehtyneita uusimpiin tekoalytyodkalui-

hin ja tietoisia siita, etta internetissa on yha enemman vaaraa tietoa

ja vaarennettya sisaltdoa. Monet olivat jo saaneet lyhyita mediataidon
oppitunteja eri oppiaineissa koulussa. Nain oli kuitenkin vain, jos heidan
opettajansa olivat riittavan sitoutuneita ja pitivat aihetta riittavan
tarkeana perehtyakseen siihen. Tasta syysta tassa hankkeessa kehite-
tyt opetusmateriaalit, erityisesti tekoalykeskeiset tyokalupakit, ovat
erittain potentiaalisia kaytettavaksi saksalaisissa kouluissa. Saamamme
palaute osoittaa, etta opettajilla ei ole aikaa lukea aiheesta laajasti.
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Siksi he tarvitsevat yksityiskohtaisen etenemissuunnitelman, jossa on
tarkat ohjeet oppituntien rakentamisesta.

Myds hankkeen yhteisdllinen lahestymistapa on osoittautunut me-
nestyksekkaaksi. Verrattuna muihin samankaltaisen sisallon me-
diataito-hankkeisiin, yhteisollisten videoiden tuottaminen koululuokan
kanssa on osoittautunut erittain tehokkaaksi useilla tasoilla. Kiintea
tuotantorakenne, joka sisalsi myds arvioinnin, toi esiin nuorten tarvitta-
van vakavuuden aiheen pariin. Koska hankejohto ja koululuokka tekivat
yhteistydta verkossa, totuttelu epatavalliseen tilanteeseen kesti jonkin
aikaa. Yhteisd6tapaamisissa, jotka toimivat viikoittaisina konferensseina
oppituntien aikana, oppimisen vaikutus oli kuitenkin selva, ja kaikki esiin
tulleet kysymykset voitiin selvittaa koko luokan kanssa. Opettajan pe-
dagoginen lahestymistapa, jossa videoiden lopullinen katselu muutet-
tiin koko luokan elokuvakokemukseksi, jopa popcornit mukaan lukien,
osoittautui nuorille positiiviseksi kokemukseksi.

Sen lisaksi, etta saimme arvokasta tietoa medialukutaidon leviamisesta
oppilaiden ja opettajien keskuudessa Saksassa, huomasimme myaos,
etta paitsi ajankohtaisten aiheiden faktantarkistukset — kuten sosiaa-
lisen median yhteisdvideoissa — toimivat hyvin, myods syvallisemmat
ammattimaiset videot tarjoavat merkittavaa lisaarvoa kayttajille. Tata
potentiaalia tulisi hydodyntaa tulevaisuudessa entista enemman, jotta
disinformaation leviamisen mekanismeja voitaisiin selittaa laajemmalle
yleisolle.

SWOT-analyysi

VAHVUUDET

e Vahva integrointi viralliseen koulu-
tukseen.

e Laaja levikki dpa:n verkostojen kaut-
ta.

e Laadukkaat materiaalit ammatti-
laisten valvonnassa.

MAHDOLLISUUDET

e Laajentaminen useampiin kouluihin
kansallisesti ja kansainvalisesti,

e Tyodkalupaketin mukauttaminen
kansalaisjarjestaille ja nuorisoryhmille.

HEIKKOUDET

e Rajoitettu joustavuus epaviralli-
sissa ymparistoissa.

e Riippuvuus opettajien sitoutumis-
esta.

e Joitakin viivastyksia palautteen
antamisessa ruuhka-aikoina.

UHAT

e Koulujen toimintojen ja opetus-
suunnitelmien vaihtelevuus.

e Opiskelijoiden kiinnostuksen
mahdollinen kyllastyminen pidempiin
projekteihin.
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6.4 POHDINTA JA e Tama hanke oli ainutlaatuinen lahestymistavassaan,
ARVIOINTI jossa tydskenneltiin joissakin suosituimmista so-
EUROOPPALAI siaalisen median alustoista sailyttaen samalla

taydellinen riippumattomuus niista. Tama mahdollis-

SESSA KONTEKS- ti todella objektiivisen, tosiasioihin perustuvan
TISSA havainnoinnin ja kokeilun. Kuitenkin haittapuolena
: virallisten siteiden puuttumisesta sosiaalisen me-

dian alustoihin oli se, etta sisaltd ei saanut alustojen
tarjoamaa parempaa nakyvyytta.

e Keskeinen suositus on kehittaa malli, jossa EU:n tason saantelyvi-
ranomainen tukee tunnustettuja ammattimaisia mediakasvatusor-
ganisaatioita tuottamaan ja levittamaan aidosti riippumatonta,
faktoihin perustuvaa sisaltda laajemmin. Talla hetkelld alustoilla on
vain vahan kannustimia edistaa riippumatonta, kriittista sisaltoa -
sisaltoa, joka voisi, mutta ei valttamatta tarvitse, haastaa niiden
algoritmisten jarjestelmien toiminnan.

e EDMO (European Digital Media Observatory) -medialukutaito-
ryhma, johon myds Think Twice -konsortion jasenet kuuluvat, voisi
toimia auktoriteettina, joka vahvistaa alustojen yleisen edun
mukaisen sisallon standardit. Erindiset tulevat vaalit voisivat tarjo-
ta ihanteellisen kontekstin tallaisten aloitteiden pilotoimiseen.

e Eurooppalaisen medialukutaidon kehittamisen ja laajentamisen
onnistuminen riippuu paljolti EU:n koordinoidusta saantelysta ja
vahvasta sitoutumisesta yksilon sananvapauden suojeluun — sa-
malla kun estetaan bottien vaikutuksen vahvistuminen. Tama ko-
rostaa kiireellista tarvetta laajentaa medialukutaidon opetusta seka
virallisessa etta epavirallisessa koulutuksessa. Hyvin harvat inmiset
pystyvat vastustamaan kehittyneiden markkinointialgoritmien riip-
puvuutta aiheuttavaa voimaa yksin. Merkittavin vaikutus saavu-
tetaan antamalla Z-sukupolvelle perusosaaminen ja uteliaisuus,
joiden avulla he voivat selviytya tekoalyn tuottamista haasteista,
alkaen koulutusjarjestelmasta. Voittoa tavoittelemattomat or-
ganisaatiot ja yleishyodylliset laitokset, kuten julkiset yleisradio-
yhtiot, voivat olla keskeisessa asemassa taydentaessaan toimia
yha saastuneemman tietotilan puhdistamiseksi. Tama on tehtava,
ennen kuin voimme kehittaa ratkaisuja luottamukseen perustuvan
internetin luomiseksi.

e Riippumattomat, kriittiset media- ja informaatiolukutaitoaloitteet
ovat vaarassa tulla vaarin tulkituiksi sensuuriksi. Todellisuudessa
ne puolustavat ihmisten toimijuutta ja lisdavat tietoisuutta ongel-
mallisesta tietoymparistosta ja sen kannustinmalleista. Koska yk-
silét altistuvat yha enemman epaaidoille ja epatarkoille sisalloille,
joista suuri osa on tekoalyn tuottamaa, on kiireellinen tarve vah-
vistaa naita aloitteita, jotta yleisda voidaan suojella manipuloinnilta.
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6.5 EETTISET e Tunnusta, 413 sivuuta
NAKOKULMAT Vaikka koulun saanndét rajoittavat sosiaalisen median

sovellusten ja generatiivisen tekoalyn suoraa kayt-
t6a, on tarkeaa, ettei niita sivuuteta. Oppilaat altistu-
vat niille joka tapauksessa, ja meidan vastuullamme
on ohjata heita kehittamaan kriittinen ja tietoinen

ajattelutapa, jotta he ymmartavat, miten kehittyneet, paaasiassa

kaupalliseen kayttoon tarkoitetut algoritmit voivat olla vakuuttavia ja

aiheuttaa riippuvuutta.

e Ohjaa, ala altista

On suositeltavaa tarjota merkityksellisia oppimiskokemuksia, jotka
littyvat oppilaiden digitaaliseen maailmaan, sen sijaan etta altistet-
taisiin heidat riskeille, joita liittyy naiden alustojen tutkimiseen yksin
ja ilman valvontaa. Koulutuslaitosten — virallisten ja epavirallisten —
tulisi tarjota Z-sukupolvelle turvallisia tiloja, joissa he voivat keskus-
tella verkossa kohtaamastaan todellisuudesta..

Kayta valikoituja esimerkkeja

Erittain tehokas menetelma on kayttaa todellisia, valikoituja ja
kontekstualisoituja esimerkkeja (kuten opetusvideomme ovat) ja
analysoida niita yhdessa luokassa. Esimerkiksi ohjattu havainnointi
tietysta TikTokin kayttoliittymasta tai videosta on paljon arvok-
kaampaa kuin avoin hakutehtava.

Edista asteittaista siirtymaa

Yleisena strategiana tulisi olla asteittainen siirtyminen varhais-
vuosien valvonnasta ja ohjauksesta kriittiseen ja pohdiskelevaan
tukemiseen murrosiassa.

Kehita kestava suhde generatiiviseen tekoalyyn tyokaluna

- ei tietolahteena

TyoOkalu voi tukea kriittista ja uteliasta oppijaa monin hyodyllisin
tavoin. Epaluotettava tietolahde voi korvata kriittiset valinnat, joita
tarvitaan esimerkiksi hakukoneiden tarjoamien monien lahteiden
kasittelemisessa, jotka olivat viela vallitsevia vuoteen 2024 asti.

Korosta vastuun merkitysta

Kannusta Z-sukupolvea arvioimaan eri sosiaalisen median ja ge-
neratiivisten tekoalymallien vastuullisuutta verrattuna paaasiassa
rippumattomien tiedotusvalineiden ja tutkijoiden tekemaan rapor-
tointiin. Suosi vastuullisempia ja lapinakyvampia palveluntarjoajia.
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7. JOHTOPAATOKSET JA NAKYMAT

Think Twice osoitti, miten medialukutaito voi toimia, kun nuoret eivat
ole vain yleis6a, vaan osa prosessia. Yhdistamalla ammattilaisten
panoksen nuorten luomaan sisaltoon hanke tavoitti yleisonsa siella,
missa se oli tarkeinta — verkossa ja heidan omalla kielellaan.

Mita jaa jaljelle hankkeen paatyttya?

Koko tyokalupakki — selittavat videot, opetusmateriaalit, tyopajakon-
septit ja yhteisdn videot — on edelleen vapaasti kaytettavissa koulujen,
kansalaisjarjestojen, opettajien ja nuorisotyontekijoiden kayttoon. Si-
saltd on muokattavissa ja suunniteltu pitkaaikaiseen kayttoon hank-
keen paattymisen jalkeenkin.

Miten tama hanke edistaa pitkaaikaisia lukutaitoaloitteita?
Keskittymalla yhteiseen luomiseen ja vertaisjohtoisuuteen Think Twice
tukee siirtymista osallistavaan medialukutaitoon. Se lisaa kaytannon-
laheisia formaatteja EU:n laajempiin ponnisteluihin ja tarjoaa testat-
tuja tydkaluja, jotka voivat vahvistaa kansalaisosallisuutta ja vastus-
tuskykya disinformaatiota vastaan. Tama raportti avaa nakdkulmia
jatkohankkeille ja kannustaa pohtimaan, miten Z-sukupolvi voidaan
saada pysahtymaan ja ajattelemaan kahdesti.

Tulevat yhteistyohankkeet (esim. TFCN Europe)

Hanke luo vahvan perustan jatkoyhteistyolle eurooppalaisissa verkos-
toissa, kuten TFCN (Teen Fact-Checking Network) Europe. Se avaa
mahdollisuuksia laajentaa, paivittaa ja alueellistaa formaatteja seka
jatkaa maiden valista yhteistyota yhteisten digitaalisten haasteiden
parissa.

Materiaalit ovat valmiina - kayta niita.

Olitpa opettaja, nuorisojarjesto, paatdoksentekija tai sisallontuottaja,
Think Twice -tyokalupakki tarjoaa toimivia formaatteja. Mukauta, jaa
ja rakenna olemassa olevan pohjalta. Alkdadmme keksiké py®ras uudel-
leen — pidetaan se pyorimassa nopeammin ja mukautetaan se tekoalyn
kehitykseen.
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LITTEET

Think Twice - media literacy tips for the Gen Z

At a glance v Countering disinformation with video

—— 3 lessons in a TikTok format

Disinformation is spreading rapidly on the Internet - currently also about the

Teaching mater... +
terrorist attacks in Israel and their consequences. At the same time, social

More info from the Think Twice project website

Faktencheck bei dpa

Kontakt zum Faktencheck-Team

dpa - factchecking
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APPENDICES

Fakiaponjaisen julkisen keskustelun puolesta Foklonforiistus  EDU  Nokokuimol  Topahlumol  Meista  Hoe  EN  SE

WELCOME TO FAKTABAARI / FACTBAR

Fakiabaari is o Finnish fact-checking and digital information literacy service. Since 2014, it
has regularly contributed to fact-based information circulation with innovative projects and
fact-checks, notably to all national and European Parliamentary election debates with

academically acclaimed quality and transparency standards.

Fakiabaari adheres also fo the Finnish efhical code for journalists, is managed by a
registered Finnish non-profit fransparency NGO (Avoin Yhteiskunia ry) and works

predominantly on a project basis. Fakiabaari Editor includes professional journalists,
researchers, EU experts, feachers and fechnical specialists supported by  broader

communily of fopic experts, as well as information and media literacy specialists

Currently, Faklabaari is engaged within the new EDMO (European Digital Media
Observatory) and specifically within NORDIS (Nordic Observatory for digital media and
information disorders) regional EDMO hub in developing a digital information literacy
approach tackling digital information disorders as well as structural information biases and

microfargeting with specific focus on Elections.

FAKTABAARI EDU

Since 2017, Foklabaari has focused on developing a digilal media and information literacy

FaktaBaariEbu

X fO@0¢ \'el‘iﬁcat cascotano + [

Tomemals fets

Fact-checking v Formacidn v Nosotros v

Somos los tinicos i

fact-checkers en Catalunya

Financiacién

o a International g
Network (IFCN) y de la European Fact-Chacking Standards Network (EFCSN).
Hacemos verificacién de datos y o aplicamos tanto al discurso de nuestros
representantes piblicos como al ruido que circula a través de las redes sociales.

:Qué es fact-checking?

La verificacién de hechos
€ fact-checking nacié a principios del siglo XX como un mecanismo de control

sl & (eninglés fact checking) es
interno en los medios. En a era digital, se ha vuelto imprescindible para contrastar (g foctcheckng e
la desinformacién que circula en Intemet. Hoy, es un mecanismo de defensa "

verificat

— European
E o | o I

The Joint Research Centre: EU Science Hub

Home > .. > Projsctsandactiviies > Educationandiraining > Digital ransformation of education > Digital Competence Framework for Gitizens (DigComp)

Digital Competence Framework for Citizens
(DigComp)

More information >

Upcoming EU reference for Al literacy
in life-long learning — DigComp 3.0.
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EDMO GUIDELINES
FOR EFFECTIVE MEDIA
LITERACY INITIATIVES

12 principles to increase
effectiveness in the stages of
, Delivery and

Review

Reflecting the input and expertise of
100+ practitioners from 50+ countries
and all EDMO Hubs, these Guidelines
aim to help increase the quality of
media literacy across Europe. They
have been designed for use by anyone
involved in the development of media
literacy Initiatives, including clvil
society, educators, policy makers,
those in the media or tech industries.

In an area as complex and diverse as
media literacy, there can be no
one-size-fits-all approach. Mot all
principles will be relevant to all
projects. It ks entirely up 1o the user to
select the most appropriate advice for
their initiative.

Read the full document:

edmo.ewmil-guidelines

A GOOD MEDIA

LITERACY INITIATIVE:

@

principles

&

is empowering

gis

the media ecosystem

B @

is inclusive

& W

& is ethical and accessible

DELIVERY

(&, is transparent

is prepared

i@ is adaptable

REVIEW

# endures

), reflects, shares and evaluates

has clearly defined goals and

promotes critical understanding of

is consultative and relevant

takes an evidence-based approach

APPENDICES

EDMO qguidelines for effective media literacy initiatives -

a reference for new bigger media literacy programs.

RN Funded by
LN the European Union
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